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1. ANALIZA STANJA

1.1. OPCINA GRACAC

lzvor: www.gracac.hr; www.google.com; pristupljeno 19.04.2019.

lzvor: www.gracac.hr; www.google.com

Opcina Gracac nalazi se na sjeveru Zadarske Zupanije (podrucje juzne Like) i obuhvada povrsinu od 955,45
km2 $to ju Cini najve¢om opcéinom u Republici Hrvatskoj.

Opcina Gracac na sjeveru i sjeveroistoku granici s Bosnom i Hercegovinom, na sjeverozapadu i zapadu s
opc¢inama Li¢ko-senjske Zupanije (Udbina, Lovinac i Donji Lapac) te s jugu s opcinama Zadarske Zupanije
(Jasenice i Obrovac) te na jugoistoku s opéinom Ervenik i gradom Kninom iz Sibensko- kninske Zupanije.

Smjestena u licko-pounskom geografskom prostoru, opéinu Gracac karakterizira umjereno kontinentalna i
planinska klima (redovita pojava snijega) te dijelom umjereno topla i vlazna klima (u krajnje juinim
dijelovima Op¢ine).
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Opcina Gracac u svojem sastavu ima 39 naselja, koja su okupljena oko sjedista Gracaca.

Povijesno — Gracac je nastao iz srednjevjekovne Zupe Otuce sa slobodnjackim plemstvom koje je sacuvalo
slobodu i pravo samouprave. Dodatno, postoje arheoloski tragovi srednjovjekovnoga grada na Gradini koji
sadrZa ostatke sjedista otucke Zupe. Otuca je izmedu 14. i 16. stoljeé¢a bila u posjedu hrvatskoga plemica
Ivana Karlovi¢a, a od 1527. do 1687. bila je pod turskom okupacijom $to je i bio kraj postojanja Zupe Otuca.

Danasnja Opcina snazniji razvoj dobiva nakon oslobodenja od Turaka, u razdoblju Vojne krajine kao
funkcijska tocka zastite prema tadasnjoj turskoj Bosni.

U to doba je izgradena strateska vojna cesta Gospi¢-Gracac-Knin (kraj 18. stoljeca) koja je zamijenila
srednjevjekovni put koji je dolazio iz Bihaca i prolazio Op¢inom. Vaznost Opcine kao strateskog prometnog
Cvorista i tranzitne tocke naglasava izgradnja tzv. licke pruge 1925. godine (i tijekom izgradnje su otkrivene
Cerovacke pecine kao vrlo vazan atraktor).

1.1.1. DEMOGRAFIJA

Gracac - kretanje stanovnistva 1961.-2011. Gracac - stanovnistvo po starosti u 2011.
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Izvor: Naselja | stanovnitvo Republice Hrvatske 1857. - 2001, www.dzshr; Popis stanovniStva,

kutanstava i stanova 2011, www.dzs.hr zvorawww.dzs hr

Prema popisu iz 2011. godine, opéina Gracac je imala 4.690 stanovnika, gdje kretanje stanovnistva je od
proslog stolje¢a u permanentnom padu (prosje¢no po desetljecu Opéina ima 17,3% stanovnistva u odnosu
na prethodno desetljece). S manje od 5 stanovnika po m2 (4,9), naseljenost Gracaca je na samom zacelju
nacionalnog i Zupanijskog prosjeka.

Od ukupnog stanovnistva Opcine prema nacionalnoj pripadnosti najbrojniji su Hrvati (58%) i Srbi (38%) te
ostale nacionalne manjine ¢ine oko 4% stanovnistva Opdine.
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1.1.2. ZEMLIOPISNA OBILIEZIA

RELJEF

Geomorfoloski prostor opéine Gradac participira u tri regionalno prostorne jedinice® i smatra se uglavnom
brdsko-planinskim podrucjem:

o Gorski masiv Velebit,
o Li¢ko sredogorije,
o Dolina Zrmanje do pada PljeSivice u pounskom podrucju.

Gorski masiv juZnog Velebita spada u tip borano-rasjednih i navlaénih struktura i predstavlja uglavnom
gologa i sjenovitog krsa, te neplodnog tla. Najkvalitetnije plodne povrsine su u lickom podrucju u pravcu
sjever-jug, ali ipak najveci poljoprivredni potencijal se nalazi u najnizem podrucju Opcine smjeStenom uz
rijeku Zrmanju (kréka polja Ravna Cemernica, Brezovac, Gub&evo polje, Velika Popina, Mazinsko polje,
Stikada te polja uz Zrmanju ).

Uz spomenuta krska polja protezu se vodni slivovi uglavhom buji¢nog karaktera i to: Zrmanja, sa bujicama
Palanke i Zrmanja vrela, sliv Otuce sa BasSinicom i KijaSnicom, Bujice Velike Popine i Glogova, bujice Mazina,
gornji dio sliva rijeke Une i gornji tok rijeke Butisnice.

Osim rije¢nih tokova u blizini Gracaca se nalazi akumulacijski kompleks Opsenica - Stikada koji akumulira
veliki potencijal lickog slivnog podrucja.

Uz geolosko-litolosku gradu, tla pripadaju smedem tipu, crvenici, redzini i crnici, Sto sve uvjetuje biljnu
zajednicu Suma, sa najzastupljenijim drveéem bukvom (85%), jelom, crnim borom, gorskim javorom,
grabom i cerom.

KLIMA

Podrucje opéine Gracac karakteriziraju dva osnovna klimatska podtipa:

o najveci dio teritorija ima karakteristike kontinentalne klime planinskog tipa koja se
oCituje u predjelu jugoistocnih padina Velebita,

o udolina rijeke Zrmanje od izvorista odlikuje se submediteranskom klimom.

Velebitski masiv, relativno usko podrucje dijeli dva ostro diferencirana klimatozonalna podrucja: primorje sa
vrlo blagim klimatskim karakteristikama i Liku sa izrazito oStrim kontinentalnim karakteristikama. To se
izrazito manifestira u velikim temperaturnim razlikama. Tako je prosjecna godiSnja temperatura na planini 2
- 40C (Celavac 1.207m) i u nizinskim dijelovima do 100 C.

Padaline su jednako vazan klimatski element ovoga prostora, a kojega karakteriziraju izrazito susni ljetni i
izrazito kiSni zimski periodi. Prosjec¢na godisnja koli¢ina padalina krece se od 2.000 — 3.000mm u nizinskim
dijelovima.

Osnovna obiljeZzja klime ovoga podrucja Cine vjetrovi. Najvazniji su oni iz sjevernoga kvadranta | to
sjeveroistocCnjak i istocnjak (bura).

Snjezni pokrivac je za ovo podrucje zanimljiva kategorija i prema postoje¢im podacima krece se :

1 Prostorni plan uredenja op¢ine Gracac, GiN Company d.o.o., 2007.

N e



o maksimalna visina od 100 - 150 cm (u planinskom dijelu i vise od 200)

o srednje godisnji broj dana pod snjeznim pokrivacem veéim od 30 cm je :
= u nizinskim predjelima 5 - 10 dana,
*= uviSim predjelima 20 - 70 dana,

* na planinskim predjelima vise od 100 dana.

GEOGRAFSKE CJELINE OPCINE GRACAC

U opcini Gracac, od svih naselja svojom veli¢inom i znacajem se isti¢u Gracac i Srb. Ova naselja predstavljaju
dva centra, Gracac opcinski centar, a Srb manji urbani centar, medusobno udaljeni 35km.

Naselje Gracac je opskrbljeno svim potrebnim druStvenim sadrZajima poput osnovne i srednje Skole,
zdravstvene stanice, zubara, ljekarne, 3 crkve i 2 Zupna ureda, zgrade lokalne samouprave, poste, Sumarije,
komunalnog poduzeéa, HEP-a, policijske uprave, vatrogasne postaje, banke, ispostave Fine, Zeljeznicke i
autobusne stanice, trgovina, ugostiteljskih radnji i drugih.

U Srbu postoji podru¢na osnovna $kola, zdravstvena stanica, poStanski ured i mjesni odbor, te sadriaji
trgovine i ugostiteljstva.

Ostala naselja zasad nemaju, osim stanovanja, drugih urbanih sadrzaja.

PROMET | DOSTUPNOST

Prostor opcine Gracac ima vaZzan geoprometni poloZzaj preko kojeg se ostvaruje medusobno prometno
povezivanje cjelokupnog teritorija Republike Hrvatske te Zadarske Zupanije. Podrucjem Opcine prolaze
cestovni i zeljeznicki pravci preko kojih je Zupanija prometno povezana s unutra$njim prostorom Republike
Hrvatske, susjednim Zupanijama (Sibensko-kninska i Li¢ko-senjska), kao i s prostorom BiH.

Cestovna povezanost

CESTOVNA UDALJENOST OD VECIH EUROPSKIH GRADOVA

GRAD POPULACIA UDALIENOST VRUEME VOZNJE
Rijeka,Hrvatska 128.624 196 km 3h 00 min
Split,Hrvatska 178.102 191 km 2h 10 min
Sibenik, Hrvatska 42615 122 km 1h 30 min
Zadar, Hrvatska 75.082 70 km 1h 15 min
Zagreb, Hrvatska 790.017 247 km 2h 50 min
Munchen, Njemacka 1.407.836 694 km 8h 00 min
Milano, ltalija 1.353.882 674 km 8h 20 min
Budimpesta, Madarska 2.530.167 586 km 5h 50 min
Prag, Ceska Republika 1.659.440 873 km 9h 50 min
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Ljubljana, Slovenija 279.653 285 km 4h 10 min

Be¢, Austrija 1.766.746 595 km 6h 10 min

Izvor: www.viamichelin.com/

Najvazniji oblik prometa za Opéinu je cestovni promet ¢ime je Opéina povezana s okolnim Zupanijama i
gradovima putem sljedeéih drzavnih cesta:

D 1 na pravcu Zagreb-Karlovac-Gracac-Knin-Split,

D 27 na pravcu Gracac (D 1)-Obrovac-Benkovac-Stankovci-D 8,

D 50 na pravcu Zuta Lokva (D 23)-Spilnik-Gospi¢-Gracac (D 27),

D 218 na pravcu G.P. UZljebi¢ (gr. R.BiH)-D. Lapac-Sucevi¢ (D 1),
D 506 na pravcu D 218-Dobroselo-Mazin-D 1.

o O O O O

Kljuéna tocka je kruzni tok gdje se kriZaju dvije drzavne ceste (D1 i D27) koje presijecaju Opc¢inu i kojima
prema podacima Hrvatskih cesta, prosjecan ljetni dnevni prolazak tijekom srpnja i kolovoza je 4.547 vozila
na mjernoj tocci za D1, te 2.910 vozila na mjernoj tocci za D27.

Sljedeée prometnice prema vaznosti su Zupanijske ceste (26009, 726025, 76033) koje povezuju Opéinu s
Donjim Lapcom, Ervenikom i Pribudi¢em.

Razgranatost mreZe lokalnih cesta zadovoljava (23 registrirane lokalne ceste), iako ima mjesta za napredak
u Sirini i odrzavanju, i osobito oznacavanju pojedinih prometnica (na udaljenijim podrucjima od drZzavnih
cesta).

Podrucje Opcine autobusno je povezano sa Zadrom (Zupanijska linija Zadar — Gracac) te linijama koje staju u
prolasku sa i prema kontinentalnom dijelu Republike Hrvatske. Medu povezanost mjesta u Opdéini javnim
prijevozom prakticno ne postoji.

Zeljeznitka povezanost

Podrucjem opcine Gracac prolaze dvije Zeljeznicke trase: trasa postojeée Zeljeznicke pruge Zagreb- Knin-
Split, tzv. "licka pruga" i trasa medunarodne Zeljeznicke pruge Zagreb-Biha¢-Knin-Split, tzv. "unska pruga",
koje imaju karakter magistralne pomocne pruge.

Obje trase predstavljaju znacajne prometne koridore u gospodarskom sustavu Hrvatske. Neko¢ se vise
koristio koridor "unske pruge". Danas je vazniji koridor "licke pruge", tj. pravac u smjeru Gospic¢- Knin koji je
u fazi rekonstrukcije i modernizacije;

Opcinom prolazi nekoliko dnevnih vlakova iz smjera Splita i Zagreba ¢ime je Opcina povezana s obalnim
dijelom Dalmacije kao i kontinentalnim dijelom Hrvatske.

Zracna povezanost
Zracna luka Zadar najbliza je opcini Gracac, udaljena 70-tak kilometara (otprilike 1h i 10 minuta voznje).

Zracna luka Zadar pokazuje rast u posljednje Cetiri godine te je u 2018. godini ostvarila rekordan rezultat od
viSe od 600 tisucéa putnika, a karakterizira ju dosta visoka sezonalnost (u 2018. godini je 68,0% svih putnika
realizirano u razdoblju od lipnja do rujna), ali se sezonalnost smanjuje ve¢im brojem putnika tijekom
perioda svibnja i rujna.
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http://www.viamichelin.com/

Zraéna luka Zadar - promet putnika Zracna luka Zadar - sezonalnost putnika
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Izvor: HD Consulting, na temedu pod heps:// zadar-arport by pe ta, pristupljeno lzvor: HO Consulting, na temelju podataka httpsc//www.zadar-airport. hr/statistika-prometa,
25022019, pristupljeno 25.02.2019.

lzvor:

Zracna luka je izrazito turisticki orijentirana te su i period (sezonalnost) i destinacije (dominantno Njemacka,
Poljska, Britanija ali i drugi dijelovi Europe).


https://www.zadar-airport.hr/destinacije

1.1.3. GOSPODARSTVO

TOP 10 PODUZECA PO OSTVARENIM PRIHODIMA U 2020. — GRACAC

L BROJ
PODUZECE DJELATNOST UKUPAN PRIHOD DOBIT ZAPOSLENIH
NOCLERIUS d.0.o. Preradai konzerviranje 8.814.540,00 819.252,00 18
riba, rakova i Skoljki
. Skupljanje,
GRACAC VODOVOD | _— . 14
ODVODNJA d.o.0. procis¢avanje i opskrba 3.129.518,00 183.891,00
vodom
GRAZAC CISTOCA d.o.o.  SKuPlianie neopasnog 2.730.993,00 0 18
otpada
NIKODEM d.o.0. Sjeca drva 1.823.597,00 11.824,00 11
GRADEVISNKA ZADRUGA Gradnja stambenih i
RISOVAC nestambenih zgrada 1.736.114,00 152.591,00 >
SALIX j.d.o.o. Piljenje i blanjanje drva 1.637.142,00 116.533,00 4
Ostala trgovina na
NLO&D d.0.o. malo u 1.374.230,00 3.517,00 >

nespecijaliziranim

prodavaonicama

AGRO LIKA j.d.o.o. Piljenje i blanjanje drva 995.138,00 176.676,00 4
Djelatnosti restorana i

1St T 4
NINA & NONA j.d.o.o. ostalih objekata za 934.553,00 3.931,00
pripremu i usluZivanje
hrane
SAHARUN d.o.o. Hoteli i slican smjestaj 532.277,00 60.296,00 2

Izvor: HGK digitalna komora, 2020.

Prema sluzbenim podacima Hrvatske gospodarske komore, preradivacka industrija je najsnaznija grana u
opcini GraCac po prihodima i zaposlenima, a slijede je opcinska komunalna poduzeéa. Preradivacka
industrija se odnosi na preradu i konzerviranje riba, skoljaka i rakova.

Najsnazniji gospodarski subjekt u Opdini je Noclerius d.o.o. s godiSnjim prihodom iznad 8 milijuna kuna.

Prema podacima HGK moZe se zakljuciti da uz gore navedene grane gospodarstvu doprinosi i koristenje i
obrada prirodnih resursa (sjeca drva) te trgovina na malo i ugostiteljske djelatnosti.

1.2. PREGLED KLJUCNE ATRAKCIJSKE OSNOVE ZA RAZVOJ TURIZMA

PRIRODNA BASTINA

CEROVACKE PECINE/SPILJE — prirodni fenomen — najvece nalaziéte peéinskog medvjeda u Hrvatskoj. DuZina
pecina iznosi 3.800m, a Citavog sustava 4 kilometra. Gornja pecina duga je 1.200 m, a Donja 2.400 m.

VRELO UNE (IZVOR RUEKE UNE) — hidroloski spomenik prirode — na 398 metara nadmorske visine, kod
mjesta Srb, u jako suzenom kanjonu gdje na povrsinu, u obliku okruglog, mirnog i modrozelenog jezera
izlazi voda iz velike dubine (248m — najdublji istraZzeni krski izvor u podrucju Dinarida i peti po dubini izvor u
svijetu). Okolinu samog izvora ¢ine Suma i strme visoke litice, ispoda padina planina PljesSevice i Strazbenice.



VRELO ZRMANIJE (IZVOR RIJEKE ZRMANIJE) — prirodni fenomen —izvire u mjestu Zrmanja vrelo u Lici podno
planine Postak. Svojim tokom od 69 kilometara usijeca se u tvrdi i surovi podno Velebitski krs. Glavne
pritoke joj, uz Krnjezu i Krupu, sacinjavaju licke rijeke Ricica i Otuca. Vodu dobiva i iz niza Spilja koje
nadopunjuju njezin tok kao $to su Cudina, Durica, Cavlinska, Mili¢a i sl.

RIJEKA OTUCA (OTUCA) - rijeka ponornica u Gracatkom polju; duga je 18,2 km, porje¢je obuhvaca
382,8km2. lzvire iz istoimenog vrela isto¢no od sela Bruvno, pod Velikim Urljajem (1295m). Juzno od
Gracaca racva se u tri kraka (Gacesina jaruga, Zizinka, Cubeli¢eva jaruga), koji se ponovno spajaju u jedan.
Na rubu polja, ispod Kite Gacesine (1227m) i Velikoga Crnopca (1402m), ponire u mnogobrojnim ponorima.
Nakon podzemna toka ispod Velebita javlja se kao Krupa.

lzvor: HD Consulting na asnovi podataka opéine Grafac

KULTURNE ATRAKCIJE

CRKVE — Na podrucju Gracaca nalazi se nekoliko crkvi i kapelica. Osim Zupne crkve sv. Jurja, tu su i
samostanska crkva sv. Ivana Krstitelja, te zasticena kulturna dobra sakralnog gaditeljstva Rodenja sv. Jovane
Pretece, Crkva Uspenja Presvete Bogorodice, Hram Vaznesenja Gospodnjega, Crkva sv. Jurja Mucenika,
Crkva Rodenja Presvete Bogorodice, Crkva Rodenja BlaZene Djevice Marije i Pravoslavna crkva sv.
Paraskeve (sv. Petke).

ARHEOLOSKI LOKALITETI — Arheoloski lokalitet starog grada Zvonigrada (zasticena profana graditeljska
bastina)

Izvor: Opcina Gracac

STARI MOST OTUCA - zasti¢eno kulturno dobro

DOGADAII — Jesen u Gracacu, BoZi¢ u Gracacu, Maskenbal u Gracacu



OSTALE ATRAKCIJE

EXTREME ENDURO LIKA — Utrka je medunarodnog karaktera, a odrzava se svake godine u rujnu, u trajanju
od dva dana u malom mjestu Kunovac Kupirovacki

PLANINARSKA STAZA — Prezid — Crnopac — Put malog Princa nalazi se svega 9 kilometara od Op¢ine Gracac
preko Prezida za Obrovac

BRDSKI BICIKLIZAM — Gracac — Duboke Jasle — Alanska cesta — Sv. Rok — Lovinac —Gracac sa svojom
duZinom od 66 kilometara pruza istraZivanje prelijepih krajolika. Uspon staze nalazi se na 800m nadmorske
visine, dok je staza na drugoj razini tehnicke zahtjevnosti. Downhill staza nalazi se na vrhu >Svetog Brda. Ina
ima duzinu od ¢etiri kilometra. S vrha brda naglo se gubi visina Velebita prema vrhuncu Celavca (1198m),
prijevoru Prezid (766m) Sto povezuje gradove Gracac i Obrovac.

Na podrucju opéine Gracac sveukupna duljina biciklistickih staza je priblizno 300 km. MTB staze su u
redovnoj uporabi od strane c¢lanova biciklistickih klubova i turista koji preferiraju pustolovni turizam.
Obzirom na veliki potencijal brdskog biciklizma na podrucju Gracaca, u isti je potrebno ulagati u vidu
oznacavanja i odrZzavanja staza te povezivanja s razli¢itim zanimljivostima (rekreativno-turisticki obilasci).

Izvor: HD Consulting na osnovi podataka opéine Gralac

Iz Cinjenice da je najvedéa Op¢ina u RH kao i iz ¢injenice da grani¢i sa dvije Zupanije i BiH, moZe se
konstatirati da postoji dostatna kolicine tocaka od interesa koje se mogu staviti u funkciju turizma.

Prirodna bastina Opcine je iznimne atraktivnosti (u slu¢aju Cerovackih peéina, Vrela Une i Zrmanje) dok je
ostatak prirodnih atrakcija zadovoljavajuée razine o€uvanosti. Ono $to je Cinjenica da u smislu razvoja
turizma navedene atrakcije trebaju nuino privodenje svrsi u obliku opremanja s turistickom
infrastrukturom.

Kulturna bastina i atrakcije su skromnijih karakteristika i prvenstveno se odnose na multi konfesionalnost
Opcine (katolicke i pravoslavne crkve) te uz to folklorni i umjetnicki izricaj. Arheoloski ostaci Zvonigrada te
stari most Otuca se ne mogu staviti kao primarni ili sekundarni elementi razvoja turizma Opcine.

Od ostalih atrakcija mogu se navesti moguénosti mapiranja planinarskih / MTB staza (neke su i oznacene
zahvaljujuci naporima lokalnog planinarskog drustva), postojeci enduro dogadaj (Extreme enduro Lika) te
maniji lokalni dogadaji koje organizira Opcina prije svega radi lokalnog stanovnistva.

Zakljucno, prilikom buduceg razvoja turizma Opcine potreban je fokus na sljedece:

o Fokus na kljucne tri atrakcije (pecine, vrela Une i Zrmanje) te njihovo opremanje i stavljanje
u komercijalizaciju kao klju¢ne atrakcije Opcine

o Mapiranje, opremanje i oznacavanje puteva (biciklistickim, pjesackih, planinarskih i MTB) te
uz to prigodnu komercijalizaciju



MANIFESTACIJE

KULTURNO UETO — Manifestacija namijenjena lokalnom stanovnistvu i turistickim posjetiteljima, u trajanju
do Cetiri dana u srpnju obuhvaca bogat kulturni program koji uklju€uje predstave za djecu, mlade i odrasle,
nastupe kulturno-umjetnickih drustava, edukativne radionice, kino na otvorenom, djecje radionice, izlozbe i
uprizorenja povijesno znacajnih dogadaja.

1.3. PLANSKA OSNOVA

Glavni plan razvoja turizma Zadarske Zupanije 2013.-2023., Razvojna agencija Zadarske

Zupanije i Sveuciliste u Zadru, 2013. godina

Dokument je identificirao prostor Op¢éine kao licko-pounski prostor koji ima slijedeéu atrakcijsku osnovu:

Klima: umjereno vlazna i topla klima sa svjezim ljetom, podrucje najostrijih zima u Zadarskoj
Zupaniji;

Voda: tekudice: Una, Otuca, Ri¢ica (vode Ricice sluze za akumulaciju za HE Obrovac u jezeru
Stikada);

Biljni svijet: Gracacko polje, Malai Velika Popina kao polja, prevladava bukova Suma;

Zivotinjski svijet: divlje svinje, medvjed, vuk, ¢agalj, jeleni — podru¢je pogodno za lov. Radi
stocarstva na prostoru Opcine nalaze se i ovce, koze, krave i perad;

Zasti¢ena prirodna bastina: dio podruéja je pod PP Velebit, s Cerovackim pecinama koje su
zasticene kategorijom posebni geomorfoloski rezervat;

Zasti¢ena kulturno-povijesna bastina: brojni kulturno-povijesni spomenici s
naglasenimspomenicima graditeljstva (sakralne gradevine) te arheoloSkim podrucjima i
lokalitetima;

Kultura Zivota i rada: licka narodna nos$nja od vune s muskom crvenom kapom, odnosno vunena
Zenska pregaca . Tipi¢ni vuneni proizvodi (torbe, Carape, prekrivaci), drveni pribor za kuhanje,
keramicke posude. Gastronomski specijaliteti — sirevi s dodacima, ljekovito bilje, susene gljive,
gljive u octu, likeri i dZemovi;

Znamenite osobe i povijesni dogadaji: Marijan Matijevi¢ — junak iz Like roden u Dubokom Dolu -
najjaci Covjek na svijetu;

Manifestacije: Jesen u GraCacu — predstavljanje lokalne tradicije, obrtnicki i poljoprivredni
proizvodi, autohtona kuhinja;

Kulturne i vjerske ustanove: Knjiznica, HKD Napredak, KUD Sokadija, udruga Prospero,
franjevacki samostan;

Na osnovi gore navedene atrakcijske osnove, izradivac¢i plana su vrednovali atrakcijsku osnovu licko-
pounskog prostora i dali smjerova razvoja turizma na sljedeci nacin:

Turizam zasti¢enih podrucja prirode i ekoturizam,

Lovni i ribolovni turizam,



e Ruralni turizam,
e Aktivnii avanturisticki turizam.

U dijelu dokumenta koji se bavi smjernicama razvoja, definirani su pravci razvojnih projekata koji bi
potaknuli razvoj turizma licko-pounskog prostora Zadarske Zupanije:

e Smjestajni kapaciteti

0 Ruralni smjestaj - 10 poljoprivredno-ruralnih obiteljskih turistickih gospodarstava s
ukupno 100 visokokvalitetnih kreveta,
0 Hosteli -obnova devastiranih smjestajnih kapaciteta u hostele s ukupnim kapacitetom
100 kreveta,
0 Kamping — agro kampovi na obiteljskim gospodarstvima s ukupno 100 visokokvalitetnih
kamp mjesta,
0  Golf hotel s 500 smjestajnih jedinica / kreveta.
o Golf teren;
e Biciklisticke staze sa pratec¢im sadrzajima;

e Centar za speleologiju i speleoloske rute;
o Tematske staze (med, sir, ljekovito bilje);
e Unaprjedenje ponude lovnog i ribolovnog turizma.

Osvrt na dokument: Obzirom da je dokument raden za razinu Zupanije koja je primarno morski orijentirana
(na ljetni proizvod) specifikacija potencijala turizma Opcine je zahvaéen u mjeri u kojoj se u tom trenutku i
moglo zahvatiti smjernicama no u svojoj razradi je Gracac samo taksativno spomenut u kontekstu razvoja
turizma Zupanije.

Prostorni plan uredenja opéine Gracac, lzmjene i dopune, Zavod za prostorno uredenje Zadarske Zupanije,
2017. godina

Prostorni plan uredenja opéine Gracac, u svojim izmjenama i dopunama iz 2017. godine predvida 6
turisticko- ugostiteljskih zona s okvirno predvidenih 9.000 postelja, od cega bi najveci nositelji bili zona
Deringaj (3.000 postelja) i Dabasnica (2.000 postelja).



Izmjene i dopune PPUO Gracac -zone ugostiteljsko-turisticke namjene
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lzvor: PPUO Gracac, lzmjene i dopune, Zavod za prostorno planiranje Zadarske Zupanije, oZujak 2017.Ugostiteljsko-turisticka namjena - oznaceno

crveno

Planom su utvrdene sljedeée zone turisticko-ugostiteljskih namjene kao izdvojeno gradevinsko podrucje
izvan

naselja:
1. "Tomingaj" (T2); u Tomingaju (planirano), veli¢ine 50,00ha,
2. ,Cerovacke pecine” (T2); u Grabu (planirano), veli¢ine 20,00ha,
3. ,Dabasnica“ (T2); u Srbu (planirano), veli¢ine 40,00ha,
4, ,Urljaj“ (T2); u Kupirovu (planirano), veli¢ine 20,00ha,
5. ,Velike bare” (T2); u Kunovcu Kupirovackom (planirano), velic¢ine 20,00ha,

6. ,Babicajezero” (T2, T3); u Tiskovcu Lickom (planirano), veli¢ine 20,00ha.
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Sve navedene zone mogu biti maksimalne veli¢ine 20,00 ha i kapaciteta 1.000 leZaja, osim zone "Tomingaj",
koja moze biti maksimalne veli¢ine do 50,00ha i kapaciteta do 3.000 lezaja i zone "Dabasnica" koja moze
biti maksimalne veli¢ine do 40,00ha i kapaciteta do 2.000 lezaja.

Planom odredene zone ugostiteljsko-turisticke namjene su izdvojena gradevinska podrucja izvan naselja
unutar kojih je moguca gradnja turistickog naselja i kampa, te pratecih sadrzaja komplementarnih
primarnoj funkciji (ugostiteljskih, trgovackih, usluznih, zabavnih, sportsko-rekreacijskih i sl.), te osnovne i
komunalne infrastrukture.

Za izgradnju sadrZaja ugostiteljsko-turistickih djelatnosti unutar planiranih zona ugostiteljsko-turisticke
namjene utvrduju se slijededi uvjeti gradnje:

e min. veli¢ina gradevne Cestice je 1.000 m2
o smjestajni kapacitet — maksimalno 1lezaj/50m2 povrsine gradevne Cestice
o maksimalna katnost hotela — Po+S/Pr+2 ili Po+S/Pr+1+Pk, a max. visina 10,5m

o maksimalna katnost ostalih zgrada ugostiteljsko-turisticke namjene —Po+S/Pr+1 ili Po+S/Pr+Pk, a
visina 7,5m

e max. koeficijent izgradenosti gradevne Cestice je 0,3

e max. koeficijent iskoristivosti 0,8

e najmanje 40% povrsine svake Cestice mora biti uredeno kao parkovni nasadi i prirodno zelenilo
e ukigikis uracunava se glavnai pomocéne zgrade

e arhitektura zgrada mora biti uskladena sa vrijednostima krajobraza i tradicionalnim
graditeljskim naslijedem

Ovim Planom utvrdena su podrucja unutar kojih je moguée formirati vise pojedinacnih cjelina ugostiteljsko-
turisticke namjene jedinstvenog urbanistickog koncepta, za koje je potrebno izraditi cjeloviti urbanisticki
plan uredenja u mj. 1:5000.

Dodatno se odreduju i posebni uvjeti za zone kampova:
e prostor kampa mora ispuniti elemente i mjerila za kategorizaciju kampa | ili Il kategorije,

e kamp (auto-kamp) planira se u izdvojenom gradevinskom podrucju (izvan naselja) do 15 ha uz
postivanje zatecene prirodne vegetacije, prirodnih dijelova obale i drugih vrijednosti prostora,

e uzoni kampa potrebno je postivati zateCenu prirodnu vegetaciju, respektirati prirodne dijelove
obale i druge zatecene vrijednosti prostora,

e potrebne pratece sadrzaje (recepcija, sanitarije i sl.) graditi na manje kvalitetnim povrsinama,
e smijestajne jedinice u kampu ne mogu se povezivati s tlom, na ¢vrsti nacin,

e u zoni kampa nije dozvoljena gradnja c¢vrstih smjestajnih jedinica niti betonskih platformi za
smjestaj tipskih (montaznih) smjestajnih jedinica.

Sportsko-rekreacijske zone

1. ,Bare”, u Gracacu — (R5 —sportovi na vodi), (planirano), veli¢ine 36,25 ha,
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2. ,Mala Strazbenica“, u Dabasnici - (R), (planirano), veli¢ine 171,52 ha,

3. ,Ljubina poljana“, u Tiskovcu Lickom —(R), (planirano), veli¢ine 175,35 ha,
4, ,0Ogreci,, u Mazinu— (R1 —golf), (planirano), veli¢ine 201,05 ha,

5. ,0greci“ u Mazinu — (R3 - zimski sportovi) , (planirano), velic¢ine 926,87 ha,
6. ,Una-Srebrenica” u Suvaji (R), (planirano), veli¢ine 314,59 ha.

SadrzZaji u svim planiranim zonama sportsko-rekreacijske namjene (R, R1, R3, R5) moraju biti u skladu sa
prirodnim datostima prostora u kojem su smjestene. U tom smislu se planiraju sadrzaji za planinarske
aktivnosti, razne sportske aktivnosti vezane uz lov i ribolov, moguca veca i manja skijalista i sl..

U zonama sportsko-rekreacijske namjene dozvoljava se izgradnja sportskih igralista, drugih sportskih
povrsina (npr. skijaliSta - zimski sportovi) i sportskih dvorana sa prate¢im sadrZajima, te osnovne i
komunalne infrastrukture.

Planom se utvrduju slijedeci uvjeti gradnje za zone sportsko-rekreacijske namjene:
e maksimalni koeficijent izgradenosti gradevne Cestice je kig=0,2,
o maksimalni koeficijent iskoristivosti gradevne Cestice je kis=0,8,
e najmanje 40% povrsine svake Cestice mora biti uredeno kao parkovno nasadi i prirodno zelenilo,
e ukigikis uracunava se glavna i pratece zgrade,

e pomocni i pratedi objekti mogu biti isklju¢ivo prizemni (Pr), visine najvise do 4,0 m i maksimalne
gradevinske (bruto) povrsine od 200 m2. lzuzetak su tribine (vanjske i u dvoranama) koje mogu
biti i vece, a u skladu sa vaze¢im normativima i propisima,

e visina dvorana moze biti maksimalno Pr, te u skladu sa normativima za pojedine sportove za
koje su predvidene.

Projektiranje i gradnja sadrzaja u sportsko-rekreacijskim zonama je mogucéa samo na osnovu urbanistickog
plana uredenja, koji se mora izraditi za pojedine zone u cjelini. Prije izrade urbanistic¢kih planova uredenja
zona sportsko — rekreacijske namjene potrebno je izraditi konzervatorske podloge sa sustavom mijera
zastite nepokretnih kulturnih dobara koje se nalaze na podrucju obuhvata plana.

Uz uvjete koje vrijede za ostale zone sportsko-rekreacijske namjene za golf igraliste (R1) vrijede i posebni
uvjeti:

o veli¢ina obuhvata zone golf igraliSta je uvjetovana brojem rupa: 18 rupa min. 70ha i max. 120ha,
a 27 rupa min. 100ha i max. 160ha

e uokviru ove zone moguce je graditi ugostiteljsko-turisticke gradevine po sljedec¢im kriterijima:

0 u sklopu zone golf igraliSta mogucde je planirati izgradnju pratedih i smjestajnih objekata
s tim da povrsSina zone pratecih i smjeStajnih objekata moZe biti max. 10% cjelokupne
zone golf igralista,

0 smjestajni kapacitet — maksimalno 1lezaj/200 m2 zone pratecih i smjestajnih objekata,
o maksimalna katnost hotela — Po+S/Pr+1, a visina zgrade 8m,

o maksimalna katnost ostalih objekata — Po+S/Pr, a visina zgrade 6m,



0 max. koeficijent izgradenosti gradevne Cestice je 0,2,
o max. koeficijent iskoristivosti gradevne Cestice je 1,0,

0 najmanje 40% povrsine svake Cestice mora biti uredeno kao parkovno nasadi i prirodno
zelenilo,

o arhitektura gradevina mora biti uskladena sa vrijednostima krajobraza i tradicionalnim
graditeljskim naslijedem, te u skladu sa odredbama ovog Plana.

e izgradenost planirane zone namijenjene za golf ne smije biti veca od 4%;

o ukoliko se zona golf igraliSta nalazi u blizini vodo zastitnog podrudja izvorista ili drugih vrijednih
vodnih povrsina, potrebno je provesti mjere zastite nadzemnih ili podzemnih voda ili mora uz
obvezatnu izgradnju zatvorenog sustava odvodnje drenaZnih voda, kao i prociséavanje i
ponovnu upotrebu drenaznih voda;

e Za zonu ,Ogreci — R1 i R3 (golf igraliste zimski sportovi) posebno se utvrduje potreba
neophodne

o izrade konzervatorske podloge, arheoloSkog sondiranja i smjernica zastite arheoloskih lokaliteta.

Osvrt na_dokument: Prostorni plan kroz otvaranje turisticko-ugostiteljskih zona daje zamasnjak razvoju
turizma u specijaliziranim T2 (turisti¢ko naselje) i T3 (kampovi) podruéjima. Postoji odreden izazov u smislu
dostupnosti tih zona (cestovna) kao i opremljenost zona s potrebnom infrastrukturom (odvodnja i
kanalizacija, voda, elektri¢na energija) odnosno troSak dopremanja iste do identificiranih zona. Jednako
vrijedi i za identificirane sportsko-rekreacijske zone, prije svega golf igralista za koje je ¢ak i upitna trziSna
utemeljenost prijedloga u trenutnoj situaciji s turizmom Op¢ine.

Plan ukupnog razvoja opcine Gracac za razdoblje 2015.-2020., Micro projekt d.o.0., 2017. Godina

Prema dokumentu, PUR Gracac 2015.-2020. predstavlja strateski dokument kojim se analiziraju i
identificiraju resursna osnova lokalnog podrucja te definiraju razvojni prioriteti i potrebe lokalnog
stanovnistva. Njime se postavljaju vizija razvoja i strateski ciljevi te planiraju mjere ¢ija implementacija vodi
realizaciji ciljeva te povedéanju kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.

Dokument je identificirao viziju, ciljeve, prioritete razvoja sa 51 projektnom idejom:



Shema vizije, ciljeva i prioriteta razvoja Opcine Gracac
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Izvor: PUR Gracac 2015.-2020., Micro projekt d.o.0., oZujak 2017.

Projektne ideje koje se mogu izdvojiti kao direktno i indirektno povezane s turisticko-ugostiteljskom
djelatnosti:

1.

M 1.1.1. Uredenje “seljacke trznice” (3 milijuna kuna);

M1.2.1. Uspostava Centara za posjetitelje / Turistickog informativnog centra (TIC) (1,7 milijuna
kuna);

M 1.2.2. Razvoj destinacije Mazin u funkciji razvoja lovstva i drugih srodnih oblika turisticke
ponude (Mazin Outdoor Extreme) (5,38 milijuna kuna);

M 1.2.3. lIzgradnja izloZzbeno-prodajnog prostora (autohtona trZnica i ugostiteljski sadrzaji)
“Rotor” (2 milijuna kuna);

M 1.2.4. Uspostava kamp odmorista (3,5 milijuna kuna);
M 1.2.5. Revitalizacija Cerovackih pecina (68,5 milijuna kuna);

M 1.2.6. Pozicioniranje Gracaca kao sredista Slow food — ecoorganic food projekta na D1 (0,4
milijuna kuna);

M 1.2.7. Pozicioniranje Gracaca kao jedno od sredista Sire regije pustolovnog turizma (0,4
milijuna kuna);

M 1.2.8. Uredenje poucne staze prema Vrelu Zrmanje i uredenje izletista Vrelo Zrmanje (900
tisuéa kuna);
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10. M 1.2.9. Uredenje izletista Vrelo Une (0,25 milijuna kuna);

11. M 1.2.10. Kichanka - lovacka kuéa i autokamp (privatna inicijativa);

12. M 1.2.11.1zgradnja Patkograda (privatna inicijativa);

13. M 1.2.12. Postavljanje smede signalizacije (privatna inicijativa);

14. M 3.1.1. Rekonstrukcija kulturno - informativnog centra "Napredak" (1,5 milijuna kuna);
15. M 3.1.2. Redovno odrzavanje sajamskih manifestacija (0,2 milijuna kuna);

16. M 3.1.9. Uredenja prostora vidikovac Gradina (0,2 milijuna kuna);

17. M 3.1.10. Rekonstrukcija objekta stare bolnice u objekt za stanovnike tre¢e dobi i aktivno
starenje (privatna inicijativa)

Osvrt na dokument: Konkretan i ciljevima orijentiran dokument. Jasno postavljena vizija i ciljevi te razrada
projektnih ideja na konceptualnoj razini. Turisti¢ki orijentirane projektne ideje u svojoj osnovi dobro
postavljene, s izazovom ostvarenja pokazatelja uspjesnosti u kratkom periodu (dokument izraden 2017.
godine a horizont plana je do 2020.). Dobra osnova projektnih ideja za nadogradnju s turistickom
strategijom Opcine.

Prijedlog plana gospodarenja otpadom Opcine 2017.-2022. , DLS d.o.o. (2018.)

e Smanjenje koli¢ine odlaganja biorazgradivog otpada, zabrana odlaganja na neuskladena
odlagalista, odvajanje komunalnog otpada.

2. TURIZAM

2.1. PONUDA

Struktura smjestajnih jedinica po broju kreveta

140
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60 +—
0 +—
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0 - . | . . .
Kampovi Objekti na OPG-u Objekti u Ostali ugostiteljski
(seljackom domacdinstvu objekti za smjestaj
domacinstvu) (Druge vrste -

skupina kampovi)

Izvor: TZ Zadarske Zupanije
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Prema podacima Turisticke zajednice Zadarske Zupanije ukupni broj smjestajnih jedinica na podrucju opdine
Gradac u 2021. godini iznosi 124 koje sadrzavaju ukupno 334 lezaja. Podjednako sudjeluju objekti u
domacdinstvu i ostali ugostiteljski objekti za smjesta;.

Smjestaj je u trendu laganog porasta zahvaljujuéi povec¢anom broju lezaja u ponudi (naglaseno tijekom
visoke sezone).

Skoro svi smjestajni kapaciteta koncentrirani su u sklopu samog mjesta Gracac.

Ugostiteljska ponuda Opcine je za razliku od smjestaja koncentrirana uz glavne magistralne puteve, ali se
mogu istaknuti restorani Kralj Zvonimir i Tomié.

2.2. POTRAZNJA

Turisticka potraznja u periodu 2018.-2020.:
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Izvor: TZ Zadarske Zupanije

Nocenja prema vrsti smjestajnog objekta u
2020. godini
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Izvor: TZ Zadarske Zupanije



Na temelju podataka dobivenih iz sustava eVisitor, moze se procijeniti da je u 2020. u Gracacu ostvareno
ukupno 638 dolazaka i 1.874 nocenja. Veci broj dolazaka i noéenja zabiljeZzen je od strane inozemnih
turista.

Iz grafikona je jasno vidljiv porast dolazaka i noc¢enja u 2019. godini u odnosu na 2018., medutim u
pandemijskoj 2020. godini dolazi do ponovnog opadanja, iako je broj noéenja i dalje bio veéi u odnosu na
promatranu 2018. godinu.

U strukturi potraznje prema tipu smjestaja objekti u domacinstvu dominiraju udjelom od 77% u odnosu na
sobe za iznajmljivanje i kamp odmorista, $to je i u skladu s trenutnom ponudom.

2.3. ZAKLJUCAK

Opcina Gracac sa svojim atraktivnim pejzazom i relativno udaljenim ali pristupaénim podrucjima i tockama
od interesa pruza izvrsnu priliku za pocetak sustavnog razvoj turistickih proizvoda iskoristavajuéi (sadasnju)
poziciju ograni¢enog trziSnog dosega.

Izradom strategija razvoja turizma razliciti aspekti razvoja turizma Opcine rjeSavat ¢e se s razlicitim
stupnjevima detalja. Ekonomski pokazatelji gospodarstva nisu povoljni u kratkom roku, medutim, trendovi
pokazuju da ¢e ljudi nastaviti putovati (i za manje troskove), Sto e rezultirati poveéanjem broja ciljanih
gostiju na prostoru Opcine. Provedba plana zahtijeva dodatne resurse i angazman na svim razinama kako bi
se dosegli ciljevi razvoja.

Gracac je u pocetnoj fazi zivotnog ciklusa turisticke destinacije (vizija i planiranje) dok nasuprot tome,
Zupanija je u fazi rasta (razvoj proizvoda). Za Gracdac, resursi su ograni¢eni u smislu ljudskih i financijskih
kapaciteta. Nasuprot tome, turizam Zupanije je u boljoj situaciji te se stoga ovaj plan djelomice oslanja na
moguénosti suradnje i razvoja putem donacija sa razine Zupanije.

Ocekuje se da ¢e broj posjetitelja rasti ve¢im stopama u kratkom roku (mala osnova / baza za rast), s
izazovima kao Sto su turisticka infrastruktura i smjestajni kapaciteti no i dalje ¢e u kratkom roku
demografski element biti najvedi izazov.

lako postoje mogucnosti partnerstva Opéine i Zupanije, razlika u Zivotnom ciklusu odredista i resursima
mora se uzeti u obzir. lako je Opéina dio Zadarske Zupanije — mora se razumijevati prioritete Zupanije u
smislu razvoja turizma — gdje na nekim projektima se nec¢e modi realizirati suradnja dok na drugima ¢e biti
prilike za zajednicko djelovanje.

3. SWOT ANALIZA

Najpoznatija metoda za donoSenje i kreiranje svih strateskih dokumenata, pa i ove strategije razvoja
turizma, je Swot analiza. Analizom se detektiraju snage podrucja koje se promatra ( S - strenghts) kljucna
uporista na koja se moZze osloniti u ostvarivanju uspjeha. Klju¢ne najrelevantnije i najintenzivnije snage su
one koje imaju potencijal pretvaranja u dugorocne konkurentske prednosti. slabosti podrucja (W —
Weaknesses ) kljucne karakteristike koje su prepreka ostvarivanju uspjeha. Slabosti koje su manjeg
intenziteta mogu se dugorocno prevladati, ali one koje su kljuéne i uz to intenzivne stvaraju prepreku
razvoju kakav se Zeli i planira, prilike za podrucje ( O - Opportunities) elementi koji imaju pozitivan utjecaj
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na provodenje projekta, utjeCu na atraktvnost, ali imaju ograni¢en utjecaj na strateske smjernice i prijetnje
za podrucje ( T - Threats) elementi koji imaju negativan utjecaj na provodenje projekta te mogu ograniciti ili
dodatno ugroziti projekt.

Napravljena analiza posebno isti¢e raspoloZive bogate prirodne resurse podrucja Opcine, koji su pogodni za
razvoj turizma ali takoder isti¢e i bogatu kulturno — povijesnu bastinu.

SWOT ANALIZA
SNAGE SLABOSTI
e Povoljan geoprometni polozaj e Nedovoljni smjestajni kapaciteti
e Bogatstvo i oCuvanost prirodne i o Nedostatak turisticke infrastrukture
kulturne bastine —rijeka Zrmanja, rijeka e Slaba ponuda ugostiteljskih objekata
Una, rijeka Otuca, Cerovacke Spilje e Niska razina uredenosti i obiljeZzenosti
o Bogatstvo stanista biljnog i Zivotinjskog turisti¢kih atrakcija
svijeta e Niska razina suradnje medu dionicima
e Sportske atrakcije —Extreme Enduro Lika, turistickog razvoja
brdski biciklizam, planinarske staze ¢ Nedovoljna promocija i prepoznatljivost
e Park prirode Velebit podrucja Gracaca kao turisticke
e Gostoljubivost stanovnistva destinacije, funkcioniranje po principu
e Autohtona gastronomija tranzitnog turizma
e Ograni¢ena ponuda kulturnih i zabavnih
dogadanja
e Slaba povezanost javnim prijevozom
PRILIKE PRIJETNJE
e Povezivanje i suradnja sa susjednim e Demografski pokazatelji — starenje
opcinama i gradovima stanovnistva
e Razvoj novih turistickih proizvoda ¢ Nedostatak financijskih sredstava za zastitu
temeljenih na prirodnom bogatstvu prirodne i kulturne bastine
o Ukljucivanje veceg broja stanovnika u e Nedostatak financijskih sredstava za
pruzanje usluga smjestaja uredenje turisticke infrastrukture
e Razvoj ruralnog turizma e Sporo rjeSavanje imovinsko pravnih odnosa
o Razvoj selektivnih oblika turizma, posebice e Razvoj konkurentnih turistic¢kih destinacija
dozivljajnog i avanturistickog turizma e Pasivnost i stagnacija u razvoju turizma
e Razvoj autohtone i eno gastronomske e Nedostatak zainteresiranosti lokalnog
ponude stanovniStva za osmisljavanje strategije
e lzgradnja i opremanje infrastrukture u svrhu turizma
uspostave poucnih staza i vidikovaca e Promjena trendova u turizmu
e Pokretanje i razvoj nepoljoprivrednih
djelatnosti temeljem Programa ruralnog
razvoja RH
e Kreiranje i promocija autohtonih proizvoda
o Dizanje razine strucnih znanja u turizmu
e Brendiranje i promocija Gracaca kao
turisticke destinacije
e RaspoloZivost sredstava iz EU fondova za
razvoj turizma
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4. STRATESKI KONCEPT RAZVOJA TURIZMA GRACACA

4.1. VIZIJA RAZVOJA TURIZMA

Razvoj turizma u opéini Gracac je u svojim ranim pocecima. PovrSinom veliki, krajolikom dinamicki te
populacijom relativno nenaseljeni prostor pokazuje da je za postizanje odrzivog razvoja turizma potreban
integrirani pristup planiranju i upravljanju turizmom. Stovi$e nedavni primjeri s obalnog pojasa (pritisak na
resurse) ali i iz kontinentalnog dijela (nekontroliran razvoj smjestaja i turistickih aktivnosti na Plitvickim
jezerima) pokazuju vaznost striktnog planiranja potreba tradicionalnog upravljanja (prostorno planiranje,
prijevoz i promet, gospodarstvo / poljoprivreda, koristenje resursa, zastita od pozara i nepogoda i sl.) s
potrebom planiranja turizma.

U skladu s trendovima u putovanjima, danasnji putnici traZze smislene i ispunjavajuce dozivljaje prilagodene
njihovim interesima. Privlaci ih prije svega imidZ i specifi¢ni doZivljaji. Ukupni turisti¢ki doZivljaj opéine
Gracac mora biti uskladen s tim Zeljama i potrebama putnika u potrazi za autenticnim i iskonskim
dozivljajima koji se ne mogu dozivjeti nigdje drugdje. Izazov ove strategije je kako ¢e Opdéina pretvoriti
postojece i identificirane atrakcije u traZzene autenti¢ne dozZivljaje na srednji rok.

lako je povijesno Gracac imao jaku tranzitnu ulogu, turizam se do danasnjih dana nije promaknuo u klju¢nu
gospodarsku djelatnost. Zahvaljujuéi konstantnom rastu hrvatskog turizma, veéeg razvoja turizma u
okruzujué¢im Zupanijama — u Opéini se poceo stvarati inicijalni interes za turizmom. U svojoj sadasnjoj fazi,
bez strateskog usmjerenja, turizam je izraz individualnih napora odredenih poslovnih subjekata bez jasne
vizije sinergijskih efekata na korist stanovnika Op¢ine i Zupanije.

Kljuc turisticke strategije je stvoriti okvir koji kreira nove i poboljSava postojeée autenti¢ne doZivljaje u svim
dijelovima Opdine. Primarni koncept je da se fokusira na ono $to imamo a to je veliki broj putnika koji
prolaze kroz Opéinu odnosno u suradnji s Zupanijom i zupanijskim TZ-om na putnike koji borave u obalnom
podruéju Zupanije i Zele istraZiti i doZivjeti autenti¢ne tocke od interesa.

Ukratko, Strategija razvoja turizma je usmjerena na uskladivanje opcinskog turistickog sustava i svih
njegovih dijelova kako bi se stvorila dodana vrijednost za putnika.

Vizija opc¢ine Gracac kao turisticke destinacije

Turizam temeljen na prirodi kljuc je razvoja turizma u opcini Gracac, gdje je naglasak stavljen na ravnotezu
izmedu prirodnih vrijednosti i turistickih aktivnosti s minimalnim ljudskim utjecajem na okolis.

Gracac, destinacija Cija je kvaliteta temeljena na ocuvanom i uredenom okolisu,
mjesto gdje se spajaju ruralni i avanturisticki turizam. Bogata prirodnim
liepotama, gostoljubivoscu lokalnog stanovnistva i raznolikom ponudom dozZivljaja
i aktivnosti, turisticka ponuda Gracaca omogucava jedinstveno iskustvo odmora za
sve.
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4.2. STRATESKI CILJEVI, PRIORITETI | MJERE

Strateskim ciljevima razvoja trebali bi se neutralizirati problemi ponude i opasnosti iz okruzenja, kao i
kapitalizirati jake strane i prilike iz okruZenja. Oni moraju biti dio vizije, biti prihvatljivi lokalnoj zajednici te
moraju biti prilagodljivi brzim promjenama u okruZenju. Strateski ciljevi u metodoloSkom smislu moraju
omogucditi odredivanje konkretnih operativnih zadataka koje je moguce delegirati dionicima, odnosno koje
je mogucée mjeriti, poticati ili nadzirati. Moraju se provoditi kako bi se ostvarila i zacrtana vizija.

U skladu s razvojnom vizijom turizma i na temelju SWOT analize, za podrucje Opc¢ine Gracac utvrdena su tri
strateska cilja koji pridonose rjeSavanju utvrdenih problema i nedostataka, te razvoju turizma, a to su:

T N
1. Razvoj prepoznatljive
turisticke infrastrukture

A : J

Il o : N

2. Razvoj turistickih

£ proizvoda i usluga

J/" \ . J
e N
,// 3. Turisticko brendiranje
¢ Opcine Gracac
\ \/
A

4.2.1. RAZVOJ PREPOZNATLIIVE TURISTICKE INFRASTRUKTURE

Kako bi se pokrenuo razvoj potrebna je koordinacija i zajedni¢ko planiranje dionika, kao i kasnije
organiziranje i koodiniranje svih aktivnosti u funkciji turizma.

Posjedovanije turisticke i komunalne infrastrukture koja ¢e omoguditi prihvat gostiju i podrsku procesima u
turizma polazisna su tocka stvaranja turisticke destinacije. U tom smislu, na prvom mjestu su komunikacijski
faktori i prometna infrastruktura koji destinaciju cine dostupnijom turistima. Osim gradnje nove
infrastrukture, potrebno je ulagati u obnovu postojece kako bi se prilagodila novim trendovima i potrebama
turista. Ulaganjem u turisticku infrastrukturu stvara se atrakcijska osnova i motiv dolaska turista u
destinaciju.

STRATESKI CIU 1: RAZVOJ PREPOZNATUIVE TURISTICKE INFRASTRUKTURE
PRIORITETI MIJERE

1.1.1. Ulaganje u razvoj i unapredenje osnovne
komunalne infrastrukture

1.1. Ulaganje u komunalnu infrastrukturu 1.1.2. Ulaganje u uredenje javnih povrsina

1.1.3. Izgradnja, uredenje i odrzavanje mreze
pjesackih, biciklistickih staza i puteva
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1.2. Ulaganje u turisticku infrastrukturu

1.2.1. Ulaganje u uredenje i obnovu kulturnih,
sakralnih i tradicijskih gradevina

1.2.2. Razvoj i unapredenje turistickih info centara
za posjetitelje

1.2.3. Ulaganje u uredenje i obnovu kulturnih,
povijesnih i vjerskih znamenitosti

4.2.2. RAZVOJ TURISTICKIH PROIZVODA | USLUGA

Specificnosti turisticke destinacije proizlaze iz turistickih proizvoda koji se nude na trZiStu. Turisticki
proizvodi predstavljaju iskustvo i doZivljaj koji moraju zadovoljiti o¢ekivanja turista, a odnose se na osnovne
i dopunske usluge, opipljive i neopipljive elemente proizvoda. Kako bi se postiglo jedinstveno iskustvo
potrebno je kreirati i inicirati inovativne turisticke proizvode koji su vezani uz identitet ovoga kraja,

ocuvanost prirode, autenti¢ni ambijent.

U skladu s tim, turistickom ponudom Op¢ine Gracac potrebno je obuhvatiti sljedece vrste turizma: zavicajni
turizam, sportsko-rekreacijski turizam, avanturisticki turizam, turizam na OPG-u, tranzitni turizam, kamping
turizma, lovni i ribolovni turizam. Usporedno s razvijanjem razli¢itih oblika turizma treba raditi na izgradniji
novih smjestajnih kapaciteta za turiste u smislu manjih hotela, pansiona, seoskih domacinstava, kampova,
odmorista s pruzanjem B&B (Bed & Breakfast) usluge i sl.

STRATESKI CILJ 2: RAZVOJ TURISTICKIH PROIZVODA | USLUGA

PRIORITETI

MIJERE

2.1. Razvoj i uredenje smjestajne ponude i pratecih
sadriaja

2.1.1. Ulaganje u smjestajne jedinice i njihove
pratece prostore

2.1.2. Ulaganje u prostore za nabavku opreme za
kulturna, drustvena, zabavna i tematska dogadanja

2.2. Razvoj i unaprjedenje turisticke i ugostiteljske
ponude

2.2.1. Ulaganje u objekte za pripremu i usluZivanje
hrane i pi¢a

2.2.2. Ulaganje u izgradnju i opremanje objekata za
razvoj pustolovnog, sportsko rekreativnog i
izletiSnog turizma

2.2.3. Ulaganje u razvoj proizvoda, suvenira i usluga,
ulaganje u objekte i prostore za prodaju suvenira i
usluga
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4.2.3. TURISTICKO BRENDIRANJE OPCINE

Kako bi se Opcina prepoznala na turistickom trZistu potrebno je uspostaviti ucinkovito upravljanje
turistickom destinacijom i turistickim proizvodima, te postaviti koncept marketinga i promocije. Razvoj
prepoznatljivog turistickog identiteta ogleda se u provedbi aktivnosti koje su jedinstvene i karakteristi¢ne
samo za podrucje opcine Gracac. Promotivne aktivnosti s odnose na oglasavanje i komunikaciju izmedu
turisticke destinacije i potencijalnog posjetitelja. Promociju obavlja turisticka zajednica u suradnji s
lokalnom vlasti. Pri kreiranju turisti¢kih proizvoda, vazno je voditi brigu o potrosacima, njihovim potrebama
i Zeljama, ali i kupovnoj modi.

STRATESKI CIU 3: TURISTICKO BRENDIRANJE OPCINE \

PRIORITETI MJERE
3.1.1. Razvoj prepoznatljivog turistickog identiteta

3.1.2. Primjena suvremenih alata trZiSne
komunikacije
3.1.3. Pokretanje projekata koji ja¢aju imidz Opcine

3.1. Pokretanje destinacijskog marketinga

3.2.1. Kreiranje i provedba paketa turistickih
proizvoda za trziste posebnih interesa
3.2. Poticanje marketinskih aktivnosti u svrhu 3.2.2. Razvoj i distribucija multimedijalnih i tiskanih
razvoja turizma promotivnih materijala
3.2.3. Organizacija i provedba promotivnih
aktivnosti s turistickim potencijalom

4.1. INDIKATORI ZA PRACENJE PROVEDBE STRATEGIJE RAZVOJA TURIZMA
OPCINE GRACAC

CIL] 1: RAZVO] PREPOZNATLJIVE TURISTICKE INFRASTRUKTURE

e Broj kilometara rekonstruiranih
prometnica

e Broj pristupnih tocaka za besplatan WiFi

e Broj metara kvadratnih uredenih javnih

P 1.1. Ulaganje u komunalnu infrastrukturu povrsSina

e Broj postavljenih znakova turisticke
signalizacije

e Broj kilometara uredenih/izgradenih
pjesackih i biciklistickih staza
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e Broj obnovljenih kulturnih i tradicijskih
gradevina
e Broj turistickih info centara
e Broj uredenih vidikovaca
CIL] 2: RAZVOJ TURISTICKIH PROIZVODA I USLUGA
e Broj leZaja za smjeStaj turista
e Broj novouredenih smjestajnih jedinica
P 2.1. Razvoj i uredenje smjestajne ponude i e Broj uredenih prostora i nabavljene
pratecih sadrzaja opreme za kulturna, zabavna, drustvena i
tematska dogadanja
e Broj nocenja u turistickoj sezoni
e Broj uredenih/novih ugostiteljskih
objekata
e Broj novoizgradene/uredene
infrastrukture za razvoj pustolovnog,
sportsko rekreativnog i izletiSnog turizma
e Broj korisnika pustolovnog, sportsko

rekreativnog i izletiSnog turizma
CILJ 3: TURISTICKO BRENDIRANJE OPCINE |

e Broj web stranica i profila na drustvenim
mrezama u svrhu promicanja turizma

e Broj pokrenutih projekata koji jacaju
imidz Opc¢ine

e Broj izradenih promotivnih materijala

e Broj posjeta na web stranici

e Broj izradenih multimedijalnih turistickih
materijala

e Broj sudjelovanja na domacim turistickim
sajmovima

e Broj realiziranih promotivnih aktivnosti

P 1.2. Ulaganje u turisticku infrastrukturu

P 2.2. Razvoj i unaprjedenje turisticke i
ugostiteljske ponude

P 3.1. Pokretanje destinacijskog marketinga

P 3.2. Poticanje marketinskih aktivnosti u
svrhu razvoja turizma




5. GLAVNI IMPLEMENTACIHSKI PROJEKTI

Vodedi racuna o prethodno postavljenim smjernicama i ciljevima, definirani su projekti koji pridonose

postizanju istih.

1. RAZVOJ PREPOZNATUIVE
TURISTICKE INFRASTRUKTURE

2. RAZVOJ TURISTICKIH
PROIZVODA | USLUGA

3. TURISTICKO BRENDIRANJE
OPCINE GRACAC

Turisticka signalizacija

Bed & Breakfast koncept

Razvoj komplementarne
ponude (lokalna proizvodnja)

Vidikovci

Eko etno selo

Edukacija lokalnog stanovnistva
i zaposlenih u turizmu

Poboljsanje prirodnih i
drustveno kulturnih resursa

Kamp odmaraliste

Sustav povezivanja ponude s
okolnim opéinama

Centar izvrsnosti Cerovacke
Spilje

Motel Gracac

Ekolosko-edukacijski centar
Mazin

Pjesacko-planinarske staze

Active hotel

Uprizorenje bitke kraj Gracaca

Posjetiteljski centar Gracac

Avanturisticki park

Staza zdravlja

Centar na vodi s ribolovnim
platformama

Staza za skijasko tréanje

Interpretacijski centar Vrelo
Zrmanje

Seljacka trznica

Izletiste Vrelo Une

MTB park (park brdskog
biciklizma)

Snowboard park

30




5.1. RAZVOJ PREPOZNATLJIVE TURISTICKE INFRASTRUKTURE

5.1.1. TURISTICKA SIGNALIZACIIA

Polaziste projekta

Na podrucju destinacije trenutno ne postoji integrirani sustav turisticke signalizacije i interpretacije,
pa su stoga posjetiteljima uskrac¢ene informacije o kljuénim karakteristikama / kapacitetima.

Ovim projektom formira se koherentan, prakti¢an i integrirani sustav turisticke signalizacije i
interpretacije, koji treba sadrzati informacije na dva jezika (hrvatski-engleski). Pri turistickom
oznacavanju i interpretaciji, koristiti e se materijali, boje i dizajn karakteristi¢ni za ovo podrucje, sto
je izuzetno vaZno u zasticenim podrucjima, jer nepailjivi odabir nacina signalizacije i interpretacije
moze imati negativan efekt na vizualni aspekt, te dozZivljaj okruzenja.

Koncept

Sustav turisti¢ke signalizacije kljuan je element u razvoju turizma svake destinacije, jer osim sto
pruza informacije o turistickim atrakcijama, resursima, uslugama, tematskim turama, itinerarima i
sli¢no, on gostima daje sigurnost i ulijeva povjerenje. Shodno tome, cilj ovog projekta je osmisliti,
definirati, dizajnirati i organizirati homogen i koherentan sistem turisticCkog oznacavanja, koji
ukljucuje glavne opcinske resurse, atrakcije i turisticke usluge (hrana i pice, smjestaj, aktivnosti i sl.).
Sustav turisticke signalizacije potrebno je kreirati prema prioritetima i lokalnim karakteristikama
destinacije (mjesta koja se moraju posjetiti, odabir materijala i boja, te informacija koje se daju
posjetiteljima).

Opis aktivnosti — sastavnica koncepta

MreZa vidikovaca u cijeloj Op¢ini koja se integrira sa konceptom pjesackih / planinarskih staza, a svaki
punkt treba da ukljuci slijedece elemente:

e Kreiranje razlicitih razina sustava signalizacije:
0o Promocija: identifikacija i promocija resursa i atrakcija podrucja Opdéine
o Destinacija: identifikacija dolaska/ulaska i odlaska/izlaska iz destinacije
0 Informacije: o mjestima i lokacijama
e Kreiranje razlicitih kategorija signalizacije:
o Tematski znakovi itinerara specijalnih interesa i tura
0 Informativni i interpretativni paneli: kreiranje inofrmativno-interpretativnih panela
sa mapama, informacijama o turistickim atrakcijama, karakteristikama i povijesti,
resursima, uslugama
0 Osnivanje opcinskog tijela koje ¢e odlucivati o potrebama turisticke signalizacije i
interpretacije, prioritetima, dizajnu, bojama, materijalima, dimenzijama,
piktogramima, informacijama, mjestima postavljanja itd.
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Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

e lzrada projekta interpretacije u svrhu integracije razli¢itih toaka od interesa na podrucju
Opcine;

o lzrada projekta eksterne signalizacije (sa glavnih prometnica na ulasku u Opcinu pokazujuci
put prema glavnim atrakcijama;

o lzrada projekta interne signalizacije (sa glavnih pristupnih pravaca tako da se oznacavaju
glavne atrakcije i usluge kao sto je npr. posjetiteljski centar, snowboard centar i sl.);

e Uredenje lokacija i postavljanje signalizacijskih i interpretacijskih znakova, plo¢a i panela.

5.1.2. VIDIKOVCI

Polaziste projekta

Opcina obiluje pozicijama lijepih vidikovaca, od kojih neki su sada u sub optimalnoj upotrebi
(Gradina, ulaz u donje i gornje Cerovacke pecine, vrh Srbskog klanca, Zvonigrad i sl.) dok se neki tek
trebaju staviti u funkciju odnosno biti u povezanosti s pjesacko planinarskim rutama. Na brdskom
prostoru Opcine, na razli¢itim tockama, postoje mjesta sa prekrasnim pogledima koja daju
jedinstveni osjecéaj dozivljaja prirode, mira, ali i netaknute prirode ovog dijela Hrvatske.

Gradina Pogled s ulaza u Cerovacke pecine Pogled od Mazina prema sjeveru

Posebno je vazino osmisliti koncept vidikovaca koji kao cjelina posjetiteljima nudi istrazivanje i
dozivljaj atraktivnih pogleda odnosno dodanu vrijednost za njene goste.

Koncept

Koncept vidikovaca zasniva se na mrezi lokacija sa najljepSim pogledom, te na kreiranju dozZivljaja i
intenzivnog iskustva ljepote prirode. Uz kreiranje odgovarajucih prilaza vidikovcima, za potpuni
dozivljaj je potrebno osigurati kvalitetno dizajnirane platforme za posjetioce, sa (interaktivnim)
informacijskim plo¢ama, suvremenim dalekozorom, itd.

Opis aktivnosti

MreZa aktivnosti u cijeloj Opcini koja se integrira sa konceptom pjesackih/planinarskih staza, a svaki
punkt treba da ukljuci sljedeée elemente:

o Dobar prilaz do vidikovca (pjesackim/cestovnim putem)
e Sustav oznacavanja
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e Informacijske ploc¢e (sa svim informacijama i objasnjenjem svake prirodne i druge
znamenitosti koja se vidi sa odredene tocke, slikovnim i tekstualnim prikazima, te
informacijama o ostalim vidikovcima na podrucju Opdéine)

o Dalekozor (Cije se koristenje naplacuje ubacivanjem kovanica) uz preporuku da se postavljaju
samo na one vidikovce koji su dostupniji radi lakSeg odrzavanja

e Mogucnost fotografiranja na najboljoj lokaciji, odnosno u modernom zargonu tzv Instagram
point — postavlja se nekakav zabavni element koji se geo-refencira da je u Gracacu

o Kvalitetne platforme sa ogradom kao zastitom od nezgoda

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Potrebna je detaljna razrada projekta, Sto ukljucuje definiranje i razvoj klju¢nih vidikovaca na cijelom
podrucju Opcine, te shodno prioritetima i njihovo opremanje / priprema.

TrZiSni koncept

Posjeta vidikovcima je uvelike nezaobilazna tocka posjetiteljima Gracaca, kao i svim turistima Zeljnim
aktivnog odmora, posebno mladima i manjim grupama koje prolaze pjesacko-planinarske staze. Npr.
vidikovac Gradina bi trebao postati nezaobilazna tocka svih koji se zaustavljaju u Gracacu da bi se
odmorili na putu odnosno na seljackoj trznici ili u potrazi za informacijama.

5.1.3. POBOLISANJE PRIRODNIH | DRUSTVENO-KULTURNIH RESURSA

Polaziste projekta

Obzirom na trenutno nedovoljno koristenje prirodnih i drustveno-kulturnih resursa u turizmu a radi
povecanja razine atraktivnosti i raznolikosti proizvoda i aktivnosti na podrucju Opcine, potrebno je
poboljsati atraktivnost prirodnih i drustveno-kulturnih resursa i atrakcija. Ovdje se podrazumijeva uz
identificirane klju¢ne tocke od interesa u turizmu, kao i predloZene projekte, da se unaprijedi
opcenito razina svih javnih usluga koje se nude turistima, posjetiteljima i lokalnom stanovnistvu kako
bi se podigla kvaliteta boravka i Zivota. Kvaliteta utjeCe na imidZ i trziSno pozicioniranje turisticke
destinacije.

Koncept

U dokumentu ,,Plan ukupnog razvoja opc¢ine Gracac 2015.-2020.“ kao jedan od projekata u turizmu je
navedeno vise projekata vezanih direktno ili indirektno uz ovaj program, no ideja je da se predstavi
klju¢ni sadrzaj intervencija u sklopu ovog programa kako bi se moglo u buducnosti voditi racuna o
ovom vrlo vaznom dijelu ukupne turisticke ponude Opcine. Okvirne aktivnosti su:

e Unaprjedenje usluga javnog prijevoza — kroz intra-opcinskog prijevoza putem koncesionara ili
subvencioniranog Zupanijskog prijevoza kao i motiviranje taksi prijevoza u Opdini

e Kreiranje alternativnih izvora energije — Op¢ina je pokrenula postavljanje vjetroelektrana no
potrebno je razraditi i druge projekte alternativnih izvora energije koji se mogu koristiti na
podrucju Opdine, a koja i kreiraju dodatni imidz ,,zelene” i ,samoodrzive” destinacije
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e Moderni sustavi recikliranja otpada

e Promocija uporabe pitke vode iz lokalnih izvorista s potencijalom uporabe vode u
komercijalne svrhe

e Integracija resursa i atrakcija u turistic¢ki proizvod Opcine

e Uvodenje potrebnih procedura kako bi se stvorili turisti¢ki proizvodi i aktivnosti koristedi
postojece resurse i atrakcije u svim turistickim podrucjima, kroz promociju, opremanje,
usluge i sl.

e Stvaranje programa za poboljSanje i odrzavanje atrakcija i resursa

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Kreiranje koordinacijskog tijela na razini Op¢ine koje u skladu sa PUR Gracac i ovom Strategijom
utvrduje prioritete i donosi prijedloge za Opc¢inu o aktivnostima.

5.1.4. CENTAR IZVRSNOSTI CEROVACKE SPILJE?

Polaziste projekta

Integralnim Projektom “Unaprjedenja sustava valorizacije i interpretacije prirodne i kulturne bastine
na podrucju temeljnog fenomena PP Velebit — Cerovacke 3$pilje” sagledava se ukupnost vrijednosti
geoloske i bio-raznolikosti te kulturno-povijesne bastine na podruéju Cerovackih Spilja i prostora
planinskog masiva Crnopac odnosno jugoistonog prostora Parka prirode Velebit s ciljem stvaranja
modela odrZivog upravljanja zastiéenim podruéjem od nacionalne vaznosti.

Koncept

Projekt Unaprjedenja sustava valorizacije i interpretacije prirodne i kulturne bastine na podrucju
temeljnog fenomena PP Velebit — Cerovacke Spilje sacinjen je od niza prostorno programskih zahvata
kojima se osiguravaju provedba navedenih ciljeva. Projektom se formiraju tri tematske pod-cjeline s
pripadajuéim akcijskim planovima:

e Zona A —centar za prihvat i informiranje posjetitelja
e Zona B - razvoj sustava poucnih pristupnih staza/Setnica
e Zona C-interesno Zariste ,Gornja i donja Cerovacka Spilja“

2 Preuzeto iz: PUR Gracac 2015.-2020., Program Revitalizacija Cerovackih $pilja, Razvojna platforma j.d.o.o., i
Prijavni obrazac A. dio za projekt, Centar izvrsnosti Cerovacke Spilje - odrzivo upravljanje prirodnom bastinom i
krskim podzemljem*, JU Park prirode Velebit, 16.10.2016. g.

Izvor fotografija: JU PP Velebit, web stranica https://www.pp-velebit.hr/hr/ustanova/projekti/centar-izvrsnosti-
cerova%C4%8Dke-%C5%A1pilje, pristupljeno 14.08.2019.
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Realizacijom programske osnove kroz predlozene pod projekte ostvarit ¢e se osnova za realizaciju
dijela dugorocnih ciljeva koji vode k uravnotezenju ljudskog djelovanja — odrzivog koriStenja i
ocuvanja prirode, podjednako u smislu bioloskih, kulturnih i krajobraznih vrijednosti kao i u smislu
uspostave odrZivog organizacijsko-financijskog modela javne ustanove koja upravlja zasticenim
podrucjem. Navedenim integralnim projektom definiraju se polazista za uspostavu odrzivog modela
gospodarenja i upravljanja podruéjem Cerovackih Spilja i javne ustanove PP Velebit a koja su
usmjerena su k ocuvanju i trajnom vrednovanju bio-raznolikosti ekoloSke mreze i geomorfoloskih
fenomena; te osiguravaju ostvarenje zadaca od javnog interesa kroz poticanje i razvoj znanstveno-
istrazivacke, kulturne, odgojno-obrazovne i posjetiteljsko-rekreativne aktivnosti na podrucju Parka
prirode Velebit.

Goste bi se prihvatilo kroz 6 elemenata podrzane infrastrukture:

e Javne povrsine s interpretacijskim centrom

o Centar za informiranje i prihvat posjetitelja

e Uredenje vanjskih Setnica s organizacijom tematskih edukativnih radionica
o Pjesacki most s izlozbenom postavom

o Speleoloski interpretacijski centar Cerovacke Spilje

e Regionalni referentni speleoloski centar

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Planom je predvideno ulaganje od 60 milijuna kuna te bi se do 2023. godine izravno zaposlilo 27
osoba u funkciji ukupnog projekta. Ocekuje se dolazak (do dovrsetka projekta) 44.000 gostiju sa
realizacijom 17 razlicitih edukativnih programa u sklopu Centra izvrsnosti.

5.1.5. PJESACKO — PLANINARSKE STAZE

Polaziste projekta

Podrucje Opcine je sa svojim prirodnim vrijednostima prikladna za osmisljavanje razlicitih aktivnosti u
prirodi, od ¢ega su mnogi atraktivni dijelovi dostupni samo pjesacenjem. Gracac ima mogucnost da
razvija i Stiti vrijednost svog prostora kroz rekreaciju u prirodi — odnosno treba se ukljuciti u ukupnu
ponudu Zupanije sa proizvodima rekreacije u brdskim prostorima. Nadalje, ovaj proizvod nudi
moguénost povezivanja vidikovaca na razli¢itim lokacijama Opdcine, kao i koncept staza za brdski
biciklizam koji se predlaze kao zasebni projekt, Sto dodatno doprinosi njegovoj atraktivnosti. Ovaj
koncept se moze razvijati u svim dijelovima Opcine.

Koncept

Razvoj atraktivnog koncepta pjesackih/planinarskih ruta treba sadrzavati sljedeée komponente:
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o Konsolidacija sadasnjih i potencijalnih puteva, ruta i staza koji se medusobno povezuju i
nadovezuju kao jedinstveni integrirani sustav. Ovu tocku potrebno je izvoditi putem
planinarskih drustava koja profesionalno oznacavaju puteve i rute te ih geo referenciraju za
digitalne i gps vodice;

e Organiziranje punktova za odmor, to€aka od interesa kao i sustava vidikovaca na razlicitim
lokacijama, vodeci racuna o blizini naseljenih mjesta i sigurnosti;

e Proizvodnja mapa, vodi¢a i sigurnosnih uputstava za goste Opcine koji imaju namjeru
pjesaciti / planinariti kroz prostor Opcine.

Opisi aktivnosti — sastavnica koncepta

Pjesacki i planinarski putevi — koncept veé postojecih i otvaranje novih (uredenih i oznacenih) puteva
razli¢itih duljina, teZina i uvjeta — namijenjenih svim uzrastima.

Punktovi za odmor / vidikovci / tocke od interesa — koncepti rasporedenih vidikovaca i toCaka za
odmor pjesaka / planinara sa klupama, kantama za otpatke, nadstresnicom i sl. Dodatno se u slucaju
interesantne tocke od interesa postavljaju i informacijske table sa pojasnjenjem i informiranjem ljudi
o konkretnoj tocki od interesa.

Mape / vodiéi / sigurnosna uputstva — obavezni dio svih pjesackih i planinarskih ruta je
posjedovanjemapa za snalazenje u prostoru sa jasnim vodi¢ima gdje i¢i a gdje nije preporucljivo ici
odnosno koje su potencijalne opasnosti prolaskom kroz prostor.
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Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

e Detaljna razrada projekta staza kroz planinarska drustva, S$to ukljuuje revitalizaciju
postojeéih kao i razvoj novih puteva / ruta sa razli¢itim razinama zahtjevnosti za razlicite
ciljne grupe;

e Osmisliti i definirati viSednevnu rutu, koja je usko povezana za integraciju kljuénih toc¢aka od
interesa (jedinstveni vidikovci, raznovrsne formacije stijena, vrela, biljna i Zivotinjska stanista i
sl.);

e Mapirane puteve potrebno oznadciti i postaviti odgovarajucu signalizaciju.

TrZiSni koncept

Rute i putevi namijenjeni svim uzrastima koji prolaze ili borave na podrucju Opcine.

5.1.6. POSJETITELISKI CENTAR GRACAC

Polaziste projekta

Siri prostor Op¢ine obiluje prirodnim i kulturnim bogatstvima, koja danas nisu interpretirana niti ¢ine
dio turisticke ponude na zadovoljavajuci i konkurentan nacin. Da bi svojim posjetiteljima omogucio
da se blize upoznaju i dozZive prirodu te kulturnu bastinu ovog podrucja, potrebno je na kreativan
nacin razviti posjetiteljski centar u kojima ée gosti dobiti sve informacije, ali i ponudu aktivnosti na
raspolaganju putem kojih posjetitelji uranjaju u prostor Op¢ine.

Centar pruza gostima razumijevanje prirode, povijesti, razvoja, kulture te prirodnog okruzenja putem
pruzanja i dijeljenja informacija. Centar je namijenjen svima, putnicima namjernicima, gostima,
domacim i stranim, te ¢e doprinijeti podizanju razine atraktivnosti i raznolikosti turisti¢kih proizvoda i
aktivnosti na podrucju Opcine.

Centar, uz pruzanje i dijeljenje informacija, nudi i slobodan pristup internetu, usluge vodenih tura,
suvenire i lokalno proizvedene proizvode uz mape, vodice i knjige kao i manji dio posvecen ponudi
pi¢ai brZe prehrane.

Koncept i sastavnice

o Centar za posjetitelje treba raspolagati slijedeéim okvirnim sadrzajima:

e Informacijski dio — informacije o destinaciji, broSure, ponuda itinerara za obilazak, pjeSacke i
planinarske mape, moguénost kupnje izleta, transfera i prijevoza;

e Edukacijski dio o destinaciji - nudi informacije i na inovativan nacin prikazuje raznovrsnost i
bogatstvo Opcine kroz nekoliko veéih panoa osmisljenih i dizajniranih da nude informaciju na
kljuénim jezicima;

e Prodajni dio sa lokalnim proizvodima (rukotvorine, suveniri, lokalni prehrambeni proizvodi)
kao i klju¢nim hrvatskim suvenirima i proizvodima;

e Prostor za radionice, tecajeve, sastanke i slicno - posjetiteljima nudi raznovrsne aktivnosti
ucenja i zabave tokom cijele godine;

e Mali bar sa ponudom jednostavne / brze prehrane i terasom;

e Centralno piknik podrucje — formirano do samog Centra, a koje bi posluZilo i za ogranicene
manifestacije i dogadanja
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Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

e lzrada detaljnog programa, konceptualnog dizajna projekta od strane struénih subjekata koji
imaju iskustvo u razvoju takvih posjetiteljskih centara;
e Ispitivanje moguénosti javno-privatnog partnerstva na projeku

5.1.7. STAZA ZDRAVLIA

Polaziste projekta

Gracac, kao srediste Opcine postaje centar izvrsnosti s fokusom na zdravlje i aktivan Zivot stanovnika.
Uzimajuci u obzir svjetski mega trend zdravlja, ponuda aktivnosti s fokusom na zdravlje diversificirat
¢e kompletan asortiman aktivnosti stanovnika, potaknuti nove razvojne inicijative u aktivnostima te u
konacnici i privuéi posjetitelje.

Koncept i sastavnice

Staza zdravlja odnosi se na stazu koja povezuje 10 tocaka s ponudom aktivnosti s naglaskom na
kondiciju i zdravlje. Staza s tockama aktivnosti dugacka je oko 2 km (ne treba biti pravocrtno), a na
svakom mijestu nalazi se tabla s opisom i informacijama o aktivnosti, zatim svrsi i u€incima na
poboljsanje zdravlja.

Primjeri za daljnji razvoj zdravstveno usmjerenih aktivnosti mogu obuhvacati kontrolne tocke, staze s
raznovrsnim terenima, mali vrt s florom i atraktivno uredena mjesta za kratke odmore i sli¢no.

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

o Definiranje lokacije dovoljno velike i 10 tocaka orijentiranih na fitness i zdravstvene
aktivnosti,

e lIzrada detaljnog sadrZaja svake tocke aktivnosti,

e Pronadiizvodaca Staze zdravlja,

e Projektiranje sustava obiljezavanja
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5.1.8. STAZA ZA SKIJASKO TRCANJE

Polaziste projekta

Na podrucju Opdéine postoji dovoljno prostora za osmisljavanje atraktivne staze za skijasko tréanje
(,langlauf” staze) ukupne duZine od 15 do 25 kilometara. Svrha razvoja je imati moderan
viSenamjenski turisti¢ki proizvod za zimsku sezonu na podruéju Opcine. Osnovni izazov je, u
kontekstu klimatskih promjena, dostatnosti snijega u zimskim mjesecima da bi se mogla izvesti staza
tolike duzine. Postoji opcija krace staze za koju se tijekom perioda slabijeg snjeznog pokriva¢a dodaje
umjetni snijeg (a za Sto se treba pretpostaviti umjetno jezero s vodom kao i osnjezivadi).

Koncept

Profesionalno planiranje staze/ staza koje za pocetak imaju duzinu od oko 15-tak kilometara i koje
prolaze kroz prostor Opcine na nacin da ima nizinskih i polu-brdskih dijelova a koje se zimi koriste kao
,Cross-country” ski staze a tijekom perioda bez snijega kao ,Nordic walk” staze. One podrazumijevaju
primjereno oznacavanje s potrebnim informacijama kao i GPS-iranje staza te stavljanje na online
servise gdje ih posjetioci mogu preuzeti.

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

e Razvoj koncepta proizvoda za skijasko tréanje ukljucuje sljedece elemente / korake:

» Razvoj staze za skijasko tréanje staze od 10 do 25 kilometara (profesionalno snimanje terena i
odredivanje rute)

e lzrada staze od pet kilometara, uvijek prekrivene snijegom (po potrebi koristite umjetni
snijeg) i s odgovarajuc¢om rasvjetom

e Razvoj staze za skijasko tréanje trebao bi se nalaziti na planinskoj visoravni ili slicnoj a ravnijoj
lokaciji,

e Konfiguracija polazne i odredisne tocke treba sadrzavati odgovaraju¢e oznake i informacije
(npr. mape svih staza na velikoj ploci na pocetnoj tocki, GPS vodice i sl.)

5.1.9. SELJACKA TRZNICA

Polaziste projekta

Male lokalne trznice jedan su od skrivenih ali vrlo simpati¢nih i autohtonih elemenata manjih
turistickih destinacija. U manjim mjestima tipi¢cno se nalaze u centrima mjesta pri ¢emu je stalna
prodaja uglavnom skromnijeg obuhvata i za potrebe lokalnog stanovnistva, no tradicionalno su takva
mjesta uvijek organizirala ,trzni dan“ u tjednu kada takva trZnica radi punim kapacitetom i gdje iz
okolnih mjesta i sela ljudi koji proizvode ali i koji kupuju dolaze na trznicu. Obzirom na blizinu
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drzavnih cesta, kao i Novigradskog mora te snaznim turistickim destinacijama Novigrada i Posedarija,
predlaze se ,trzni dan” za pocetak organizirati izmedu lipnja i rujna u centru Gracaca. ldeja je da
ponuda bude sveobuhvatna, odnosno da ukljucuje sve lokalno proizvedene prehrambene /
poljoprivredne proizvode ali i ostale proizvode koji predstavljaju lokalni izricaj sa organiziranim
dogadajima i degustacijama.

Koncept

Osnova projekta je u interesu i potrebama lokalnih proizvodaca (a u kasnijoj fazi i regionalnih — lickih,
dalmatinskih) u komercijalizaciji njihovih proizvoda. Stoga je prvo nuZno identificirati broj
zainteresiranih proizvodaca, asortiman koji bi prodavali, a potom krenuti u razvoj projekta.

Opisi aktivnosti — sastavnica koncepta

Seljacka trZnica obi¢no sadrzava slijedeée elemente:

e Uredeni plato s jasno ogradenim prostorom za trZnicu

o 20-tak kamenih pultova i/ili drvenih Standova za prezentaciju poljoprivrednih proizvoda i
ostalih autohtonih / lokalnih proizvoda

e Uredeni parking za pristup dostavnih vozila kao i za posjetitelje trznice

e Rashladne skrinje na lokaciji ili u blizini radi prekono¢nog spremanja dobara kvarljive naravi

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

e Inventarizacija lokalnih proizvodaca prema vrstama i oblicima proizvodnje te iskazivanje
interesa s potpisivanjem memoranduma izmedu Opcine i proizvodaca o namjeri suradnje;

e lzrada projekta izrade trznice na odabranoj lokaciji u centru Gracaca — postavljanje potrebnog
broja Standova / pultova i pronalazak rjeSenja za rashladnu skrinju / komoru (dogovor sa npr.
trgovackim centrom u Gracacu);

e Postavljanje signalizacije (sa glavnih pristupnih pravaca ukazivanje na trznicu);

o Uredenje lokacija i postavljanje signalizacijskih i interpretacijskih znakova, ploca i panela

5.2. RAZVOJ TURISTICKIH PROIZVODA | USLUGA

5.2.1. BED & BREAKFAST KONCEPT

Polaziste projekta

Posto je opcina Gracac u cijelosti u deficitu smjesStajnih kapaciteta, a zbog sadasnjeg stanja s
turistickim proizvodom i konkurentnosti se ne moZe ocekivati da ¢e se vece investicije u objekte
kolektivnog smjestaja slijevati potrebno je motivirati (postojece i one koji to razmisljaju) ponudace
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smjestaja u domadinstvu da razmisle o ponudi uz smjestaj i dorucak (tzv. koncept engl. bed &
breakfast — B&B). B&B objekti su u Europi atraktivan i rastudi tip smjestaja te se u posljednjih 10
godina nalaze kao preporuceni tip smjestaja za regije i destinacije u Hrvatskoj. Posto je trenutno ii
skromna ponuda objekata za prehranu na podrucju Opéine ovim projektom se premoscuje
eventualni problem gostiju koji noée na prostoru Opcine da traze mjesto za dorucak.

Koncept

Bed&breakfast koncept odnosi se na jednostavni smjestajni objekt, najéesée s 5 do 10 smjestajnih
jedinica koji osim usluge smjestaja nudi i dorucak. Bed&breakfast objekti su cesto adaptirane
obiteljske kuce u kojima Zivi i sam domadin, a odlikuje ih autentican stil i prepoznatljivi detalji u
unutarnjem dizajnu, kao i ponudi hrane (dorucak). Pozicioniranje, razina opremanja i cijena objekata
varira od razine hostela sve do razine hotela 4*.

Opisi aktivnosti — sastavnica koncepta

Koncept tipi¢no ukljucuje:

e Smjestajne jedinice koje su najces¢e organizirane tako da nude razli¢ite opcije: o Krevet u
visSekrevetnoj sobi s dijeljenom kupaonom;
- Samostalnu sobu s dijeljenom kupaonom;
- Samostalnu sobu s privatnom kupaonom.

o Bogat dorucak s autenti¢nom / prepoznatljivom ponudom (najéesce temeljenom na lokalnoj
tradiciji) koji se servira u zajednickoj kuhinji, blagovaoni, ili (rjede) u spavacoj sobi;

e Kvalitetan pristup Internetu;

o Tematizacija / dizajn nisu obavezni, ali doprinose trzisnoj prepoznatljivosti, lojalnosti
posjetitelja, a time i poslovhom rezultatu;

o B&B objekti Cesto imaju neke dodatne prepoznatljive sadrzaje (npr. manji vanjski bazen,
igrace konzole, kablovska tv, moguénost kupnje lokalnih proizvoda)

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

B&B su privatni smjestajni objekti kojima se upravlja samostalno ili obiteljski, podjednako ¢esto kao
primarni i sekundarni izvor prihoda. Dodatna moguénost je da se prostori u vlasnistvu Op¢ine daju u
najam zainteresiranim poduzetnicima u svrhu operiranja B&B ili hostelskih objekata.

e Investicija u novoizgradene B&B objekte po kvadratnom metru s opremanjem iznosi kao i
gradnja obi¢ne kuée/stana jednake velicine;
e Prosjecna cijena po nocenju uvelike ovisi o pozicioniranju i kvaliteti samog proizvoda i krece
se u rasponu od:
- 40 EUR za krevet u spavaonicama s dijeljenom kupaonom;
- 100 EUR po osobi u bolje uredenim objektima gdje se spava u zasebnim veéim i bolje
uredenim sobama (jednokrevetnim ili dvokrevetnim) s vlastitom kupaonom
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5.2.2. EKO ETNO SELO

Polaziste projekta

Ideja ovog eko-etno sela bazira se na konceptu sela ali kao turisticko naselje koje se na inovativan
nacin formira za pruzanje turistickih usluga. Prijedlog je da se na podruéju Opcine formira (uz
Patkograd) barem jedno do dva ovakvih turisti¢kih naselja. Kao podrucje sa iznimnim prirodnim,
Gracac ima potencijal da na inovativan i moderan nacin turistickom trziStu ponudi kvalitetne
smjestajne kapacitete sa dodatnim sadrzajima, istovremeno interpretirajuéi tradicionalan nacin
Zivota u ruralnom podrucju. Ovakav razvoj omogucuje poslovanje tokom cijele godine, te diversificira
i specijalizira opéu turisticku ponudu Opdine.

Koncept

Ruralno eko-etno selo predlaZze se kao novi (greenfield) projekt, a sastoji se od smjestajnih kapaciteta
u ruralnio dizajniranim kucicama, ulaznog objekta, manjeg objekta za planinski wellness,
ugostiteljskog objekta, komercijalno-usluznih objekata, manjeg seoskog trga i ostalih usluznih
sadrzaja.

Struktura konceptualnog prijedloga

Kategorija naselja se pretpostavlja na razini 3 zvjezdice, a Cine ga:

e 40-tak ruralnih kudéica za po 4 do 6 osoba,

e Svaka kucica ima svoju kuhinju i dnevni boravak u prizemlju, te spavace sobe na katu,

e Povrsina svake kucice moze iznositi izmedu 50 i 80 m2,

o Ulazni / prihvatni objekt sa recepcijom u centralnom dijelu naselja, te manjim prostorom za
sastanke / dogadaje,

o Ugostiteljski objekt — bar i restoran sa autohtonom i ekoloski proizvedenom hranom i ostalim
specijalitetima zdrave hrane,

e Maniji seoski trg sa klupicama i cvijecem te nekim elementima zabave,

e Komercijalni sadrZaj poput male trgovine / suvenirnice,

e Objekt za iznajmljivanje i spremanje rekreacijske opreme

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Eko-etno selo je privatan projekt gdje je bitno odrediti dobru potencijalnu lokaciju (ca. 10 do15
hektara. Javni sektor ima ulogu da osigura potrebne dozvole, ukljucujuc¢i potrebne izmjene u
prostornom planu Opcine (ako je potrebno). Projekt osmisljavanja detaljnog sadrzaja se treba
povijeriti stru¢njacima za ovu vrstu atrakcije, koji Cesto osiguravaju i vodenje projekta te mogu
osigurati sve potrebne logisticke resurse.

TrZiSni koncept
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Projekt je namijenjen domadem i stranom trZistu sa fokusom na obitelji (tijekom visoke sezone),
parove, grupe i korporativne goste (pred i post sezona) sa glavnim motivom — aktivan ili pasivan
odmor u ruralnom predjelu.

5.2.3. KAMP ODMARALISTE

Polaziste projekta

Gracac lokacijski predstavlja krizanje dvaju drzavnih cesta (D1 i D27) i predstavlja tocku u kojoj bi
putnici sa rekreacijskim vozilima / kamperima u prolasku prema ili sa obale imali razlog za zaustaviti
se i prenociti prije nastavka putovanja prema odredistu. Ideja je da se pruZi jednostavna i sigurna
usluga s potrebnim elementima koji zadovoljavaju ovaj oblik gostiju.

Koncept

Osnova projekta je da se dio prolaznika sa rekreacijskim vozilima i kamperima zaustavi na podrucju
Opcine, tijekom dana ili na jednu no¢, te im se u tom vremenskom periodu da na raspolaganje
dovoljan broj informacija i ponude u neposrednoj okolini kako bi ostvarili neki dio potrosnje na
lokalnu ponudu.

Potrebno je 20-tak mjesta, parceliranih i sa prikljuckom na struju i vodu, koje se naplacuje prema
trzisnim uvjetima. U sklopu podrudja je i centralni objekt / recepcija koja sadrzi sanitarni ¢vor i info
pult sa svim raspoloZivim informacijama o destinaciji.

Opisi aktivnosti — sastavnica koncepta

e Kamp odmoriste obi¢no sadrzava slijedece elemente:

e Uredeno i parcelizirano podruéje sa 20-tak mjesta i prikljuckom za vodu i struju
(preferencijalno blizu rotora),

e Centralni objekt / recepcija sa sanitarnim ¢vorom i informacijskim pultom,

e Uredeni manji parking za poludnevno zaustavljanje

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

e Projektizrade kamp odmorista na identificiranoj lokaciji sa razradom postavljanja ormariéa sa
strujom / vodom;

e Postavljanje signalizacije (sa glavnih pristupnih pravaca ukazivanje na odmoriste);

o Uredenje lokacije i postavljanje signalizacijskih i interpretacijskih znakova, ploca i panela
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5.2.4. MOTEL GRACAC

Polaziste projekta

Pozicija ¢vorista dvaju vrlo vaznih cestovnih pravaca (D1 i D27) pretpostavlja veliku koli¢inu osobnih
automobila koji prolaze kroz Opcinu. U tom kontekstu, kao i u kontekstu mijenjanja tradicionalnog
(klasicnog) modela odmora subota-subota, moteli ponovno dobivaju svoju logicnu funkciju u
smjestajnom segmentu turizma. Ostanak jedne (stanka na putu od ili prema) ili dvije (ostanak radi
kratkog istraZivanja destinacije) no¢i danas. Za prvenstveno mladi segment putnika predstavlja
normalan uzorak ponasanja.

Koncept motela je bazi¢no hotel koji je izgraden pored ceste izmedu ili na putu od destinacije prema
destinaciji. Danasnji koncepti motela su uvelike evoluirali od inicijalnih motela koji su se gradili uz
Jadransku magistralu kao i na autocesti Zagreb — Lipovac, te danas predstavljaju dizajnirani, ugodni i
kvalitetni smjestaj uz glavne putne pravce.

Koncept

Motel Gradac predstavlja (uz kamping odmaraliSte za putnike koji imaju rekreativna vozila ili
prikolice) smjestajnu okosnicu za boravak i istraZivanje Gracaca i okoline, u ve¢em objektu koji ima
koli¢inu soba koja moZe zadovoljiti potrebe noéenja minimalno jedne autobusne grupe.

Motelski koncept se sastoji uglavnhom od smjestajnog trakta, recepcijskog / centralnog objekta te
dodatnih sadrzaja za eventualnu rekreaciju gostiju prilikom boravka u objektu. U konceptu motela se
moze ponuditi i funkcija objekta prehrane kao doruckovaone i a la carte restorana za goste objekta
kao i za vanjske goste.

Struktura konceptualnog prijedloga

e Ulazni prostor sa parkingom u neposrednoj blizini ulaza u smjestajne jedinice;

e Smjestajni trakt sa individualnim pristupom svakoj smjestajnoj jedinici (izmedu 40 i 60 soba)
od ¢ega svaka smjestajna jedinica ima manju kuhinjicu (engl. ,kitchenette®) na raspolaganju
gostima;

e Centralni objekt sa:

- Recepcijom i informacijskim pultom,
- Restoran / bar (opcionalno),
- Rekreacijski prostor — npr. bazen, teniski tereni, djecje igraliSte i sl. (opcionalno)

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Motel Gracac treba imati lokaciju unutar 1km od rotora sa potrebnom povrsinom zemljista od
otprilike izmedu 8 i 10 tisuca kvadrata. Projekt bi trebao voditi privatan partner sa interesom u
izvedbi projekta s preporukom da se projekt izvede u skladu sa modernim potrebama za kvalitetom i
veliéinom smjestajnih jedinica. Projekt bi se mogao svrstati u javno / privatno partnerstvo gdje bi
Opcéina mogla dati u dugogodisnji najam odredeni prostor koji ima u svojem vlasnistvu
zainteresiranom privatnom investitoru.
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Projekt osmisljavanja detaljnog sadrzZaja se treba povjeriti stru¢njacima za smjestajne koncepte, koji u
suradnji s arhitektonskim uredima dolaze do finalnog konceptualnog rjesenja i studije provedivosti.

TrZisni koncept

Motelski koncept namijenjen svim dobnim skupinama i trZziSnim segmentima, posto se radi o tzv.
prolaznom objektu — tako da je prilagoden i obiteljima s djecom, parovima, autobusnim grupama kao
i gostima treée dobi. U daljem razvoju i etabliranju turisti¢ke destinacije Gracac, motel moze napraviti
visSe fokusiraniji prodajni pristup trzistu (fokus na odredene segmente).

5.2.5. ACTIVE HOTEL

Polaziste projekta

U funkciji cjelovitog razvoja Opcine, te u kontekstu smjera razvoja prema aktivnom odmoru u prirodi,
predlaZe se projekt tzv. ,,active” ili aktivni hotel, namijenjen individualnim gostima i manjim grupama
koje su dosle s namjerom mountain bikinga ili pjeSacenja / planinarenja na podrudju Opéine (aktivhog
odmora).

Koncept

,Active” hotel bi bio nadopuna MTB parku na prostoru Opdéine kao i Enduro aktivnostima te bi uz
smjestajni dio imao i potrebne funkcije za spremanje sportske opreme (bicikala / motora / opreme) s
osiguranim vanjskim uslugama popravaka i servisiranja, ali i dodatnu ponudu za upotpunjeni boravak
gostiju u sklopu hotela (restoran, bar, dvorana za manje sastanke / prezentacije i sl.). Radi specifi¢ne
trziSne situacije, preporuca se razvoj projekta nakon $to se klju¢ne tocke od interesa na podrucju
Opcine stave u funkciju (Cerovacke pecine, lzletiste Una, Interpretacijski centar Vrelo Zrmanje,
pjesacko-biciklisticke staze).

Koncept se prije svega mora preispitati u smislu idealne lokacije odnosno potrebno je imati ili do¢i u
vlasnistvo perspektivne lokacije od 10-tak tisu¢a kvadrata.

Struktura konceptualnog prijedloga

e Prizemni dio sa recepcijskim dijelom, barom i restoranom te manjom dvoranom za seminare
sastankeisl.;

e 30do 40 smjestajnih jedinica na razini 3*

e Spremiste za bicikle i sportsku opremu
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Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Projekt bi prije svega trebao biti povezan sa stavljanjem u funkciju MTB parka i Enduro Lika prostora,
odnosno nakon Sto se snime i postave MTB staze (ali i planinarsko-pjesacke staze) projekt hotela bi
trebao krenuti u realizaciju. Takoder koncesionar MTB parka, ukoliko ima interesa, moze preuzeti i
razvoj projekta aktivnog hotela.

Prije same operacionalizacije projekta potrebna je detaljan provjera provedivosti kao i detaljizacija
programa i sadrzaja objekta.

TrZiSni koncept

Objekt je namijenjen uzim segmentima gostiju — Enduro entuzijastima, MTB biciklistima, planinarima
i pjesacima (,hikeri“) ali je otvoren i za druge trZiSne segmente prema potrebi.

5.2.6. AVANTURISTICKI PARK

Polaziste projekta

Op¢ina Gracac obiluje prostorom koji je pretezno brdski sa vrlo raznolikim oblicima pejzaza (od
udolina, preko ravnih predjela pa do visih planinskih dijelova). Koristeci ve¢ postojeci imidzZ prostora
kao netaknutog i idealnog za aktivnosti u prirodi, a uzimajudi u obzir karakter podrucja, te budude
pozicioniranje kao baze za aktivnosti u prirodi sa naglaskom na inovativnim i zabavnim proizvodima,
razvoj Avanturistickog parka daje GraCacu mogucénost razvoja integriranog proizvoda koji priviaci
aktivne goste i prosiruje ponudu cijelog podrucja.

Koncept

Avanturisti¢ki park postaje atrakcija koja gostima Opcine pruZza raznovrsne aktivnosti i zabavu u
prirodnom okruzenju. Moguca lokacija Parka je kod Mazina, zbog toga Sto se nalazi blizu
magistralnog puta, a moguca je laka povezanost s Gracacem, odnosno prema ostalim regionalnim
atrakcijama.

Avanturisticki park se sastoji od dva dijela - dio sa tzv. 'blagim' aktivnostima u prirodi, poput engl.
high ropes course-a, te drugog dijela sa 'grubim aktivnostima' poput, engl. quad track-a, paintball-a, i
slicno.

Osim sudjelovanja u aktivnostima samostalno (sa visokom razinom zastite gostiju), odrasli i djeca
mogu u okviru parka uZivati u ponudi i konceptu uc€enja - npr. u Skola penjanja, skola voZnje biciklom
ili guad-om. Nadalje, centar za iznajmljivanje opreme, te trgovina s potrebnom opremom za
iznajmljivanje / prodaju je na raspolaganju u parku. Obzirom na bogatu ponudu aktivnosti,
avanturisticki park je takoder i atraktivha ponuda za organiziranje team-building aktivnosti za
poslovne subjekte.

Uz standardnu ponudu aktivnosti i doZivljaja, park mora sadrzavati i objekt sa ponudom hrane i pi¢a
(preferencijalno lokalne ponude hrane), trgovinu sa suvenirima odnosno lokalno proizvedenih
proizvoda (objekt je manji kompleks koji ukljuCuje i gore navedenu trgovinu opreme za najam /
kupnju).

Opisi aktivnosti — sastavnica koncepta

High ropes course — grupiranje razliCitih prepreka na visini od otprilike 5-6 metara iznad zemlje.
Korisnici ga prolaze u krugu, jednu po jednu prepreku.
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Quad staza - staza duzine 700-800 m, prosjecne Sirine 5-8 metara. Kapacitet ove kruzne staze mora
biti dovoljan za do 7 istovremenih korisnika. Kao dodatak ovoj stazi, mogu se ponuditi organizirane
avanturisticke voZnje na podrucju Opcine.

Skola penjanja — namijenjeno prvenstveno obiteljima ¢ija djeca prvi put dolaze u susret s konceptom
penjanja, gdje specijalizirani programi namijenjeni specificnim uzrastima se provode tijekom nekoliko
sati i uce se elementarni pojmovi i aktivnosti penjanja.

Paintball — teren namijenjen paintball-u s interesantnim i zanimljivim barijerama, raznolikim terenom
smjestenim u prirodnom ambijentu i mogucénosti primanja barem 12 istovremenih korisnika.
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Orijentacijske igre — namijenjene prvenstveno team-building aktivnostima, sastoje se od raznih
istrazivacko drustvenih aktivnosti — zajedni¢ko rjeSavanje problema, pronalazenje objekta putem
tragovaisl.

Biciklisticko — pjeSacka staza — uredenje veé postojece ceste koja nije u uporabi (Mazin-Bruvno-
Lovinac) u biciklisticku i pjesacku funkciju sa oznacavanjem daljina i ,potrosnih“ kalorija ili drugih
interesantnih Cinjenica koje korisnici mogu na putu vidjeti.

Struktura konceptualnog prijedloga

o Ulazni prostor sa parkingom za automobile/autobuse

o Centralni objekt/recepcija sa sastavnim dijelovima (informacijsko-prodajni pult, suvenirnica,
bar/restoran, prostor za seminare/edukaciju, odvojeni prostor za skladistenje opreme za
najam, sanitarni ¢vor za goste)

e Prostor za blage aktivnosti (high ropes course, orijentacijske igre, Skola penjanja)

e Prostor za grube aktivnosti (quad course, paintball)

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Avanturisticki park treba opremiti i voditi partner sa iskustvom u sliénim projektima odnosno subjekt
treba imati dostatnu financijsku moguénost za izvodenje ovakve razine projekta. Javni sektor ima
ulogu da osigura potrebne dozvole, uklju¢ujuéi potrebne izmjene u prostornom planu Opcine (ako je
potrebno), te da se odredi / osigura zemljiste od otprilike 10-tak hektara za ovakav rang afiniteta.
Projekt osmisljavanja detaljnog sadrzaja se treba povjeriti stru¢njacima za ovu vrstu atrakcije, koji
Cesto osiguravaju i vodenje projekta te mogu osigurati sve potrebne logisticke resurse.

TrZisni koncept

Projekt predstavlja zabavni dio boravka na prostoru Opéine, namijenjen domacem i stranom trziStu
(strano trziste koje tijekom visoke sezone boravi na prostoru Zadarske i Sibensko-kninske Zupanije).
Fokus je na obitelji (tijekom visoke sezone na obali), grupe i korporativne goste (pred i post sezona)
sa glavnim motivom - aktivan i zabavan bijeg od guzve na obali ili urbanih cjelina.

5.2.7. CENTAR NA VODI S RIBOLOVNIM PLATFORMAMA

Polaziste projekta

Jezero Stikada koje svojim odlikama i atraktivnodéu danas privlaci sportske ribolovce (barem jednom
godisnje u lipnju na Kup prijatelja) Zeljnih dobrog ulova i aktivnijeg druzenja. Posto je jezero relativno
neiskoristeno u smislu sportsko-rekreativne i turisticke funkcije, predlaze se manji projekt
osmisljavanja pozicije centra na vodi odnosno ribolovnog centra s platformama za ribolov.
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Koncept

U mjestu Gracac, kreira se u sklopu Sportsko-ribolovnog drustva prostor sa svim popratnim
sadrzajima, kao

na primjer centrom za iznajmljivanje, kupnju i popravak opreme za ribolov i prate¢im sadrZajima.

Nadalje, podrucje uz jezero daje moguénost aktivnog boravka pa je ovdje potrebno kreirati platforme
za ribolov za ugodan i stimulativan dozivljaj ribolova. Centar na vodi kao i ribolovne platforme trebaju
biti pristupacne automobilom, te uz platforme za ribolov na klju¢nim lokacijama treba se osigurati
informacije o ribolovu, ribljem fondu, nainu i vremenima izlova i sl.

Dodatna ponuda moZze ukljucivati voZnju camcem, splavarenje i sli¢ne aktivnosti na vodi.

Opisi aktivnosti — sastavnica koncepta

Sportsko ribolovno drustvo i njihovi prostori trebaju sadrzavati slijedece elemente:

e Mogucnost iznajmljivanja i popravka opreme za ribolov
e Informacijski kutak s knjigama, vodic¢ima i informacijama koje su potrebne i interesantne za
ribolovce i one koji o ribolovu uce, koji dodatno pruza uslugu izdavanja dozvola za ribolov
e Platforme za ribolov koje sadrZavaju sljedece elemente:
- Mijesta za sjedenje, suncobrani i sl. koji su izgradeni u stilu da se uklapaju u okolinu
- Ribolov brodi¢em sa vodicem
- Maniji ugostiteljski sadrzaji i sanitarne prostorije
- Ulaznii parkirni prostor

Svi punktovi za ribolov moraju biti kvalitetno dizajnirani i opremljeni u skladu sa zajednickim
standardom (brend, logo, koristenje prirodnih materijala u gradniji, itd.)

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Projekat se mozZe povijeriti privatnom koncesionaru ili koncesionarima, uz strogi nadzor kvalitete, te
dizajna i opremanja punktova / objekata odnosno kvalitete pruzanja servisnih usluga.

Uloga suradnje javnog sektora i koncesionara je da:

- Osigura lokacije za platforme

- Uredi prilaz platformama

- Uredi staze uz jezero te postavi odgovarajucu signalizaciju

- Kvalitetno upravlja koncesijom za koristenje pojedinih resursa
- Osigura kvalitetne operatore za pratec¢e komercijalne sadrzaje

TrZisni koncept

Specijalizirane grupe i pojedinci koje zanima ribolov.
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5.2.8. INTERPRETACIJSKI CENTAR VRELO ZRMANJE

Polaziste projekta

Zrmanja, kao jedna od vrlo atraktivnih tocaka u turistickoj ponudi Zadarske i Sibensko-kninske
Zupanije, uglavnhom promovirana kao rijeka ponornica s vrlo atraktivnim kanjonima i moguénosti
kajakarenja, kupanja i djelomicno ribolova, dosada nije obradena na nacin da se ispri¢a pria o
Zrmanji — njen pocetak, poniranje i izviranje u njenom tijeku, opis Sest kanjona, nestanak Zrmanje
tijekom ljeta kod Ervenika, te njeno ulijevanje u Novigradsko more. Da bi se Zrmanja obradila na
atraktivan i ¢injeni¢no interesantan nacin potrebna je njena interpretacija na interaktivan i moderan
nacin — zanimljiv svim uzrastima, domacéim i stranim gostima / prolaznicima. U tom kontekstu
predlaZze se projekt interpretacijskog centra Vrelo Zrmanje — koji konsolidira sve informacije, price i
legende o Zrmaniji, na interaktivan i edukacijsko-zabavan nacin prezentira rijeku i sve popratne
elemente uz rijeku.

Interpretacijski centar, uz pratece sadrzaje, daje mogucnost posjetiteljima da na zabavan i atraktivan
nacin nau€e o Zrmanji i njenoj ulozi u povijesti i danas, Sto na podrucju Opcine stvara dodatnu
turisticku atrakciju.

Koncept

“n

Interpretacijski centar ,Vrelo Zrmanje” treba imati sve neophodne sadrZaje kako bi se zadovoljile
potrebe posjetitelja, te stoga centar treba imati interpretacijski dio povijesti i znacaja Zrmanje,
izgradnja male brane kod izvora, objasnjavanje Zivota uz rijeku (mlinovi) i promjene koje su nastupile
tijekom godina, dalji tijek rijeke sa kanjonima, flora i fauna i sl. Uz to se posjetiteljima centra daje
panoramski prikaz toka Zrmanje, a sve to se oblikuje u jedinstveni dozZivljaj za posjetitelje centra svih
Zivotnih dobi i razlicitih interesa (istovremeno ima edukativni i zabavni karakter). Kod razvoja centra
potrebno je koristiti nove tehnologije koje posjetiteljima omogucuje interaktivan pristup.

Centar takoder nudi vodene posjete samom izvoru rijeke uz tumacenje ili posjetitelji samostalno,
pjeske, biciklom ili vozilom dolaze do najblize mogude tocke izvora. U sklopu interpretacijskog centra
nalazi se i bar / restoran, manja dvorana za susrete, radionice, izlozbe i sl., trgovinu sa suvenirima,
knjigama, vodi¢ima, kartama i sl. te spremiste za bicikle koji se mogu iznajmiti posjetiteljima.

Opis aktivnosti — sastavnica koncepta

Interpretacijski dio Vrelo Zrmanje — 30 — 60 minutni koncept prezentacije Zrmanje, kroz fotografije,
video snimke i IT rjeSenja s interaktivnim dijelovima u funkciji priblizavanja price o Zrmaniji
posjetiteljima na atraktivan i interaktivan nacin.

Dvorana za susrete / radionice / edukaciju — prostorija za 30-tak osoba sa opremom za audio
vizualno prezentiranje materijala, emitiranje kratkih edukacijskih filmova i sl. Potrebno dnevno
svjetlo ali i moguénost potpunog zamracivanja.
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Informacijski dio / suvenirnica — sastavni dio svakog posjetiteljskog i interpretacijskog centra, za
davanje informacija posjetiteljima / prolaznicima kao i pult za prodaju izlozenih suvenira, lokalnih
proizvoda i sli¢no.

Bar / restoran — prostor namijenjen kratkom odmoru posjetitelja prije ili nakon posjete
interpretativnom dijelu centra (odnosno posjete samom izvoru) koji u svojem dijelu se sastoji od
unutrasnjeg i vanjskog dijela (terase) ukupnog kapaciteta za 50 do 60 istovremenih posjetitelja. U
ponudi su jednostavnija jela, s fokusom na lokalne proizvode i recepte.

Spremiste za bicikle — namijenjeno skladistenju bicikala koji se mogu iznajmiti radi voznje biciklom do
izvora rijeke Zrmanje. Koncept koji se promovira u odnosu odlaska do izvora rijeke automobilom —
radi ekologije kao i uronjavanja posjetitelja u prostor od interpretacijskog centra do izvora Zrmanje.
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Struktura konceptualnog prijedloga

o Parking prostor za automobile/autobuse
e Interpretacijski centar sa sastavnim dijelovima:
- Informacijsko-prodajni pult
- Interpretacijsko-edukacijsko-zabavni dio
- Suvenirnica
- Bar/restoran
- Dvorana za susrete/radionice/prikazivanje edukativnog materijala
- Prostor za skladiStenje bicikala za najam
- Sanitarne prostorije za goste
e Vanjska terasa bara/restorana

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Prostorni zahtjevi interpretacijskog centra su izmedu 400 i 600 kvadrata neto korisnog prostora, a
koji se mogu smjestiti u objekte na ulazu u mjesto Zrmanja vrelo (bivsa skola? i objekt uz skolu) u
sada rusevnim i nekoristenim objektima.

Potencijalni objekti za interpretacijski centar Vrelo Zrmanje

Interpretacijski centar bi trebao imati sljedece pretpostavke osigurane:

- Osigurati zemljiste i objekte
- Razrada projekta na nacin da se moZze aplicirati na odredena sufinanciranja od strane EU
i/ili Ministarstva turizma, Ministarstva kulture, Ministarstva zastite okolisa i energetike

TrZisni koncept

Interpretacijski centar predstavlja centar dobrodoslice svakom gostu koji dolazi radi informiranja o
rijeci Zrmaniji ili istraZuje prostor. Centar bi kroz razvoj trebao postati nezaobilazna tocka prolaznika
putnika drzavne ceste D1 kao i za sve koji su zainteresirani za edukaciju i razumijevanje rijeke,
povijesti podrucja i povezanosti stanovnika i rijeke Zrmanje. Ciljani gosti su svi posjetitelji / prolaznici
na D1, prije svega obitelji s djecom i individualni putnici. Dodatno, edukacijske grupe i grupe koje
obilaze ovaj dio Hrvatske su takoder ciljna grupa ovog centra. Centar je projekt javnog i privatnog
partnerstva u kojem javni dio je osiguravanje objekta i zemljiSta potrebnog za ostvarenje ovog

projekta, dok je privatni dio investicija u objekt i opremanje centra za posjetitelje.
[ N N ]
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5.2.9. IZLETISTE VRELO UNE

Polaziste projekta

Vrelo Une nalazi se u Donjoj Suvaji i predstavlja zasti¢eni hidroloski spomenik prirode (u BiH je
deklariran NP Una sa sjediStem u Martin Brodu). Prilaz vrelu je putem uredenog pjesackog puta (sa
nekoliko platformi s scenografskim pogledom) koji se uspinje i spusta uz manje brdo te put zavrsava
na samom vrelu. Uz podrucje vrela postoji nekoliko drvenih odmorista s krovom u relativno
pristojnom stanju. Na samoj cesti postoji mala kuéica koja naplacuje prilaz vrelu 10 HRK i sadrzi
elementarne informacije o Uni (kao i veliki pano sa informacijama o vrelu i rijeci).

U svojoj osnovi projekt koji je bio financiran od strane EU je dobro konceptualizirao izletiSte, no s
vremenom izletiste pokazuje znakove habanja i potrebu za ja¢im odrzavanjem.

Koncept

Projekt je u biti zamisljen kao revitalizacija izletista sa dodavanjem novih elemenata koji podizu
atraktivnost izletista i daju mu dodanu vrijednost. Uz temeljitu rekonstrukciju puta prema vrelu i
ucvrséivanjem manjih platformi na putu prema vrelu, zamislja se postavljanje informacijskih tabli o
flori i fauni, dodatnim informacijama o vrelu i rijeci Uni. Uz samo vrelo se postavljaju informativni
panoi sa crtezima koliko je dubok izvor, temperatura vode pri vrhu i u dubini, koli¢ina vode koja izlazi
i sve ostale informacije vezane uz samo vrelo. Na putu prema vrelu se daju informacije engl. ,did you
know?” sa crticama i informacijama o flori i fauni odnosno o rijeci Uni. Kudicu za naplatu i
informiranje uciniti atraktivnijom (izgledom i oznacavanjem).

Opisi aktivnosti — sastavnica koncepta

Projekt izletista sadrzava slijedeée elemente:

e Rekonstrukcija puta od ceste do vrela s uc¢vrsc¢ivanjem platformi,

e  Postavljanje informacijskih panoa na platformama kao i putem malih informacijskih tabli o flori i fauni,
e Postavljanje infografike na samom vrelu s informacijama o dubini, koli¢ini vode, temperaturi i slicno,

e Obnova kucdica za odmor i sjedenje,

e  Postavljanje sigurnosnih oznaka (strmo, ne prelaziti ogradu, i sl.) u skladu sa smjernicama EU,

e Uredeni parking za posjetitelje uz naplatu (jedna karta parking i pjesacenje do vrela).




5.2.10. INTERPRETACIJSKO-POSJETITELISKI CENTAR VRELO UNE

Polaziste projekta

IzletiSte Vrelo Une ne daje svojim fizickim prostorom dostatnu koli¢inu moguénosti interpretacije
vrela, Une kao i tog dijela Opcine na sustavan i moderan nacin. Stoga, predlaze se centar koji bi bio
smjesten na podrucju bliskom vrelu (npr. Srb) i predstavljat ¢e srediSnje mjesto za tumacenje vrela,
Une, kao i ostalih bitnih ¢injenica ovog dijela Op¢ine na atraktivan i interaktivan nacin.

Koncept

Interpretacijski / posjetiteljski centar postavljen je u jednom objektu i ureden je na inovativan i
edukativan nacin, s uredenim vrtom koji tijekom toplijeg dijela godine ima karakter otvorene
pozornice za razne predstave, dogadaje, i sl.

Kao dodana vrijednost posjetiteljskog centra u blizini se putem dogovora s lokalnim stanovnicima
otvaraju i domacinstva koja prikazuju staromodni nacin Zivota kroz povijest (tipi¢na odijela, tipi¢na
jela, pric¢e) i na taj nacin aktiviraju lokalno stanovnistvo u turizmu kao izvoru dodatnih prihoda.

Centar mora imati odgovarajuci pristup, a mora imati i dobro oznacenu stazu do koje se moze do¢i iz
svih smjerova. Za ovaj prostor potreban je odgovarajuéi parkirni prostor za automobile i autobuse. U
okviru ovog prostora nalaze se sljedece logicke cjeline:

e Objekt centra s interaktivnom postavkom i informacijskim pultom

o Duvoriste koje je namijenjeno socijalizaciji posjetitelja, ali i dogadajima, odnosno interpretaciji
nekih dogadanja iz povijesti

e Parking

e Nekoliko domacinstava koja djeluju kao dodatni elementi izlozbe/interakcije tradicionalnog
nacina Zivota kroz povijest

e Punkt hrane i pi¢a s terasom

e Suvenirnica, lokalne rukotvorine, literatura, karte itd.

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki, ljudski)

e Odabir idealne lokacije za centar u neposrednoj blizini izletiSta Vrelo Une

e Projekt uredenja i opremanje njegovih sadrzaja

e Javni sektor treba osigurati objekt za centar, urediti prilaze domadinstvima, postaviti
signalizaciju, osigurati kvalitetne programe obrazovanja za lokalno stanovnistvo koje ce se
ovdje ukljuciti u projekt
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5.2.11. MTB PARK (PARK BRDSKOG BICIKLIZMA)

Polaziste projekta

Na podrucju Opdéine postoji veliki broj lokacija za razvoj ovakvog parka. Misljenje je izvodaca studije,
u svrhu ravnomjernog razvoja turizma u svim dijelovima Opdéine, da se ovakav centar smjesti na
podrucju mjesta Srb iz dva razloga: prostor mjesta Srb ima odlike za odli¢an centar MTB biciklizma te
s druge strane u samom mjestu postoji objekt koji se moze prenamijeniti u centralni objekt za brdski
biciklizam ovog dijela Op¢ine (bivsi hotel u parku Nikole Tesle u Srbu).

Koncept

Razvoj razli¢itih oznacenih ruta za brdski biciklizam, sa dvije staze nizbrdo, te Biciklistickim parkom i
Biciklistickim centrom (u samom mjestu koji pruZa razli¢ite servisno usluzne aktivnosti). Staze je
potrebno snimiti, razviti i oznaciti kako bi se omogudile utrke za dva do tri biciklista odjednom. Park
brdskog biciklizma ukljucuje slijedeée elemente:

o Biciklisticki centar - usluge iznajmljivanja bicikla, sa trgovinom, spremistem/odlagalistem
bicikala, podrucje za ¢iséenje bicikla, te smjestaj i tusevi za bicikliste;

e Biciklisticki park — prostor na odredenom podrucju sa cirkularnom stazom koja prolazi kroz
razne pejzazne oblike prirode (livade, Sume, uzbrdo i nizbrdo) i koja sluzi prvenstveno za
natjecateljske utrke i treninge profesionalnih MTB biciklista;

e Ponuda biciklisti¢kih itinerara za grupe:

- ture za grupe od 6-15 gostiju razliCitih sposobnosti i mogucnosti, sa po dva vodi¢a u
svakoj grupi. Mogucnost upotrebe vozila za prijevoz opreme, rezervnih dijelova, alata,
prve pomodiisl.

- individualne ture gdje se osigurava detaljan prijedlog plana ture, sa pripadajuc¢im
mapama, predloZenim tockama od interesa (lokalna povijest i kultura, vidikovci, stanista
biljnih i Zivotinjskih vrsta itd.)

Opis aktivnosti — sastavnica koncepta

Biciklisticki centar — smjesStajno komercijalni kompleks namijenjen prvenstveno brdskom biciklizmu,
ali i planinarima i pjeSacima. Centar osim smjesStajnog objekta ima i opremljeni servisno-prodajni
centar za brdski biciklizam i usluge biciklistima.

Biciklisticki park — bez obzira na kvalitetu bicikla ili vjeStinu voZnje, biciklisticki park pruza fantasticnu
priliku za brdski biciklizam - staze pruzaju prekrasan pogled na okolnu prirodu sa dobro planiranom
rutom za ispunjavanje natjecateljskih ili rekreativnih ciljeva.
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Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Za razvoj MTB parka potrebno je osigurati slijedece elemente i korake:

e Provjeriti status i vlasniStvo objekta u Srbu;

o Detaljna razrada projekta, sto ukljucuje snimanje i razvoj razli¢itih puteva / ruta sa razli¢itim
razinama zahtjevnosti za razlicite ciljne grupe;

e Osmisliti i definirati kona¢nu cirkularnu rutu biciklistickog parka a koja mora zadovoljavati
natjecateljske potrebe za medunarodna natjecanja;

o Postaviti odgovarajucu cestovnu / putnu signalizaciju;

e Organizacija i razvoj posebnih dogadaja vezanih uz brdski biciklizam (kupovi, lige i slicno).

TrZiSni koncept

Namijenjeno entuzijastima brdskog biciklizma ali i rekreativcima koji se smatraju dovoljno spremnim
za izazov brdskog biciklizma.

5.2.12. SNOWBOARD PARK

Polaziste projekta

Razvoj Snowboard parka omogudéava da Gracac poveca svoju atraktivnost te upotpuni raznovrsnost
aktivnosti u zimskom periodu. Osim toga, ponuda aktivnosti vezanih uz zimske sportove povecéava
razinu atraktivnosti ove destinacije za mlade ciljne grupe ali i omoguéava razvoj ponude za obitelji s
interesom za ovu vrstu sportske aktivnosti.

Koncept

Proizvod je uglavnom za mlade ciljne grupe i potrebno ga je dizajnirati prvenstveno za pocetnike. Dio
za pocetnike / amatere mora sadrzavati transportnu Zicu, dvije razlicite staze za spustanje, podrudje
za vjezbu i ucenje. DuZina pada moze biti izmedu 50-tak i 80-tak metara, Sirine 30-tak do 50-tak
metara, sa nagibom od 15 do 25%, te ravnim dijelom od otprilike 15-tak metara.




Za naprednije korisnike potrebna je jedna staza duzine od 300 metara sa potrebnim preprekama
(hips, rails, halfpipe i snowcross) Sirine 80-tak do 100-tinjak metara sa nagibima izmedu 20 i 30%.
Ukoliko podrucje ne podnosi ovakvu stazu — preporuca se specijalizirati za pocetnike.

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

e Na podrucju Opcine veé postoji ideja manjeg ski podruéja pa se stoga moze ovaj projekt
komunicirati zainteresiranim subjektima. U tom kontekstu je potrebno:

e Osigurati kvalitetnog pruzatelja usluga,

e lzraditi detaljan plan, koncept razvoja i implementacije,

e Potrebna je dobra organizacija nadzora ovog projekta

TrZiSni koncept

Specijalizirane grupe i pojedinci koje zanima snowboarding.

5.3. TURISTICKO BRENDIRANJE OPCINE GRACAC

5.3.1. RAZVOJ KOMPLEMETARNE PONUDE (LOKALNA PROIZVODNJA)

Polaziste projekta

Komplementarna ponuda na podrucju Opcine danas je ogranicena, pa je opéenito potrebno prosiriti
ponudu i povecati kvalitetu, aktivnosti i usluge koje se nude turistima i posjetiteljima kako bi se
povecala usredotoCenost na potrebe gostiju. Na primjer, iako postoje lokalni proizvodi jos uvijek
postoji nedostatak lokalnih proizvodaca takvih proizvoda koji ih prodaju turistima i posjetiteljima.

Treba uzeti u obzir da je trgovacka ponuda vazna komplementarna djelatnost zbog izrazene potrebe
za proizvodnjom lokalnih suvenira, proizvoda itd. koje turisti i posjetitelji kupuju kao podsjetnik na
putovanje. Stoga je vazno osigurati ¢im Siri spektar proizvoda, posebno onih koji potrosacu daju
dodanu vrijednost, poput rukotvorina, lokalnih specijaliteta i slicno.

Proizvodi i aktivnosti koje se trenutacno nude turistima i posjetiteljima ograni¢eni su na domacu
potraznju te stoga zahtijevaju poboljSanje kvalitete i prosirenje ponude. S tim u vezi, potrebno je
povecati asortiman proizvoda i aktivnosti kako bi turisti i posjetitelji imali Siri izbor za uzivanje tijekom
posjeta / boravka.

Koncept

U dokumentu ,,Plan ukupnog razvoja opc¢ine Gracac 2015.-2020.“ kao jedan od projekata u turizmu je
naveden projekt pod imenom lzgradnja izlozbeno-prodajnog prostora (autohtona trZznica i
ugostiteljski sadrzaji) “Rotor”. Prema konceptualnoj zamisli projekta, razvoj komplementarne ponude
mozZe biti smjeSten u sklopu gore navedenog projekta. Konceptualni sadrzaji komplementarne
ponude su:

Trgovacka ponuda

Stvaranje trgovackog prostora kroz kreiranje pjesacke zone u svrhu poboljsanja trgovackih sadrzaja i
pogodnosti. Trgovine koje prodaju lokalne proizvode poput sira, meda, suhomesnatih proizvoda,
rakija, gljiva, voca i povrca, te suvenira i rukotvorina lokalnih umjetnika trebali bi se primarno stavljati
na ponudu.
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Turisticki proizvodi i aktivnosti

Predstavljanje turistickih proizvoda i aktivnosti u skladu sa razvojnom strategijom i projektima:

e Utvrdivanje popisa prioritetnih proizvoda koji ¢ée biti komercijalizirani na podrucju Rotora

e Stvaranje baze podataka glavnih organizatora aktivnosti, putnickih agencija i turoperatora
koji su se specijalizirali za svaki definirani proizvod s kontaktima kako bi potencijalni klijenti
odmah mogli stupiti u kontakt s organizatorima

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Potrebna je detaljna razrada projekta, Sto ukljuuje definiranje potrebnih resursa: ljudskih,
financijskih, tehnickih, itd.

TrZiSni koncept

Namijenjeno svim posjetiteljima, prolaznicima i domaéem stanovnistvu radi razli¢itih motiva — od
kratke stanke na putovanju, interesa za lokalnim proizvodima ili radi druZenja u prostorima
ugostiteljskog dijela objekata.

5.3.2. EDUKACIJA LOKALNOG STANOVNISTVA | ZAPOSLENIH U TURIZMU

Polaziste projekta

Poboljsanje konkurentske sposobnosti turistickih aktivnosti ima za preduvjet odredena profesionalna
znanja koja su svakodnevni proces razvijenih destinacija a kamoli destinacija na pocetku poput
Gracaca. Povecanje profesionalnosti i gostoljubivosti zaposlenika i poduzetnika u turizmu je proces
koji se stice ,iz prve ruke” ali i kroz proces obrazovanja i osposobljavanja. Uz to, profesionalizam
ljudskih resursa turistickih djelatnika znacajno utjece na kvalitetu imidZa destinacije. Uz edukaciju
turistickih djelatnika, potrebno je podidi svijest lokalnog stanovnistva i potaknuti posvecenost novom
modelu razvoja turizma Gracaca, te podici svijest o vaznosti turizma za gospodarstvo podrucja.

Koncept

lako se moze reéi da su ljudi na podrucju Gracaca opcenito gostoljubivi, razina profesionalnosti i
kvalitete pruZanja usluga zahtijeva poboljSanje. Ovaj edukacijski projekt predlaze i uci kljucne
strategije za ukupno poboljsanje kvalitete usluga turistickih djelatnika. Turizam je prepoznat kao
buduca vazna poluga gospodarskog razvoja no lokalno stanovnistvo, iz objektivnih razloga, nema
profesionalnu podrsku. Posveéenost i predanost lokalne zajednice turizmu je klju¢ zdravog i
kvalitetnog razvoja turizma, jer na taj nacin cijela destinacija gradi sliku o sebi u mislima posjetitelja.

e Organizacija javnog okruglog stola za lokalno stanovnistvo kao prvi korak nakon usvajanja
Strategije - upoznati mjestane o modelu, konceptu i prijedlozima za razvoj turizma Gracaca;
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o Interna (opc¢inska) kampanja kako bi se istakle nove prilike i razvojne moguénosti u turizmu
za lokalno stanovnistvo, kao i vaznost odrzivog razvoja u svrhu zastite i ocuvanja prirodnih i
kulturnih resursa podrucja;

e Organizacija ,,Dana turizma“, jednom u 6 mjeseci s aktualnim temama u turizmu Opcine, gdje
se mogu raspraviti koraci u primjeni, pohvaliti odredene projekte u svom razvoju, raspraviti
koncepte razvojaisl.;

e Obuka i obrazovanje u turizmu i ugostiteljstvu prema programima koji ukljuCuju razlicite
tehnike:

- SmjeStajni objekti: recepcija, domacinstvo i odrzavanje, odnosi s gostima itd.,

- Restoran: kuhar, kuhari, konobari itd.,

- Usluge: kvaliteta, zadovoljavanje potreba i o¢ekivanja turista, itd.,

- Tehnike prodaje i komercijalizacije,

- Komunikacijske tehnike,

- Profesionalna i usluzna izvrsnost,

- Nove moguénosti zaposljavanja u poduzetnistvu: specijalizirani vodici, turisticki agenti,
organizatori aktivnosti i dogadanja itd.

- Jezici: njemacki, engleski, francuski itd.,

Uprava: ljudski resursi, ekonomija i financije, logistika itd.

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Izuzev samih konkretnih programa edukacije, ovaj projekt zahtjeva koordinaciju unutar Opcine kao i
prostore gdje bi se mogli odrzavati okrugli stolovi i dani turizma. Za potrebe konkretne edukacije se
angaziraju profesionalne edukacijske institucije / poduzeda specijalizirana za pojedino podrugje.

5.3.3. SUSTAV POVEZIVANJA PONUDE S OKOLNIM OPCINAMA

Polaziste projekta

Gracac u nedostatku vlastite TZ, kao i relativnho malog broja smjestajnih jedinica ima nuznu potrebu
povezivati svoju turisticku ponudu s turistickom ponudom u okruzenju — kontaktnom (Obrovac,
Jasenice, Ervenik, Knin, Lovinac) ili daljem (Starigrad, Novigrad Zadarski, Posedarje, Benkovac,
Kistanje, Skradin, Gospic). Prije svega ponuda Opcine treba se prije svega povezati s postojec¢im
turistickim zajednicama gradova i opdina, a kroz Zupanijske turisticke zajednice (TZ Zadarske
Zupanije, TZ Li¢ko-senjske Zupanije, TZ Sibensko-kninske Zupanije) — kako bi naglasili da postoji
turisticka ponuda u okruzenju koja je komplementarna.

Koncept

Nove zakonske promjene u turizmu (Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma)
tretira udruzivanje JLS-ova i njihovih turistickih zajednica u jednu prostorno zajednicku cjelinu: Gracac
ima priliku, uz koordinaciju sa Zupanijskom TZ, a sukladno strategiji turistickog brendiranja Zadarske
Zupanije, zapocne razgovore sa drugim JLS-ovima koji prema strategiji brendiranja ¢ine dozivljajnu
cjelinu Priroda.

Okvirni proces bi bio slijededi:
o Identificiranje JLS-ova koji su spremni na povezivanje i suradnju (uskladene aktivnosti sa TZ

Zadarske Zupanije);
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e Identificirani JLS-ovi organiziraju inicijalni sastanak na kojem se dogovaraju sljedece tocke:
- Uspostavljanje koordinacije spajanja JLS-a u jednu TZ
- Postavljanje strategije rada, ciljeva i prioriteta
- Organizacija i ljudski resursi
- Definiranje potrebnih budzeta

e Metodoloski proces se razvija uz vanjsku pomo¢ struénjaka koji imaju iskustva u takvim
projektima.

Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Projekt zahtjeva postavljanje koordinatora sa strane Opdine koji je u direktnoj vezi sa Zupanijskom TZ
kao i ostalim koordinatorima identificiranih JLS-ova. U kasnijoj fazi (nakon osnivanja) prema Strategiji
rada ée se definirati ostali potrebni resursi.

5.3.4. EKOLOSKO-EDUKACIJSKI CENTAR MAZIN

Polaziste projekta

Omoguditi dugorocni odrzivi razvoj ruralnog prostora Zadarske Zupanije na podrucju Opcine Gracac
kroz uspostavu izdvojenog terenskog Centra u Mazinu koji ¢e sluZiti kao srediSnje mjesto za razvoj
programa brige i zaStite prirodne bastine, formalnih i neformalnih cjelogodisnjih obrazovnih
programa te ljetnih programa za posebne skupine posjetitelja zainteresiranih za boravak u prirodi i
upoznavanje s prirodnim vrijednostima podrucja Mazina, Gracaca i Sire.

Koncept

U sredistu naselja Mazin na podrucju Opcine Gracac nalazi se napusteni objekt osnovne Skole koji je
zbog nedostatka Skolske djece izvan funkcije ve¢ duzi niz godina. U obnovljenoj zgradi planira se
osigurati smjestajne kapacitete za 24 osobe u 7 soba uz pripadajuée sanitarne prostorije (2
dvokrevetne sobe, 2 trokrevetne sobe, 1 Cetverokrevetne sobe te 2 peterokrevetne sobe). Uz
moderno opremljenu kuhinju koja ¢e moci pripremati obroke, multimedijsku dvoranu u kojoj ¢e se
mocdi organizirati razlicite radionice, seminari i konferencije, bit ¢e i nekoliko manjih soba koje ce
sluziti kao uredi i druge prostorije potrebne za organizaciju planiranih programa. U dnu zgrade
predvidene su prostorije za spremanje opreme koja ée biti koriStena u programima Centra ili
iznajmljivana posjetiteljima Centra.

Centar ¢e se prvenstveno baviti formalnim i neformalnim obrazovnim programima te popularno
istrazivackim programima za djecu i mlade, avanturistickim programima za adolescente i odrasle.
Ujedno ce raditi na razvoju programa za upoznavanje sa Zivotom na selu i poljodjelstvom u
partnerstvu s obliznjim obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima te upoznavanje i valorizaciju
Sumskih resursa u podrucju. Kroz projekt ¢ée se razviti sadrzaji koji ¢e biti usmjereni na redovne
Skolske programe boravka i u€enja u prirodi, avanturisticke programe u slobodnom vremenu djece i
mladih u obliku ljetnih kampova, posebne rustikalne retreat programe u suradnji s obliznjim OPG-ima
te ostale programe sukladno interesu trzista (tecajeve kuhanja i koristenja plodova prirode, razlicita
natjecanja i dr.). Ovakvom ponudom ovaj prostor postat ¢e jedinstveno mjesto u Zadarskoj Zupaniji
za upoznavanje s planinskim ambijentom i njegovim blagodatima, interpretaciju njegove prirodne i
tradicijske bastine te ¢e upravo zahvaljujuéi svojim cjelogodisnjim programima obogatiti turisticku
ponudu Zadarskog zaleda i doprinijeti novim turistickim trendovima u Zupaniji.
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Ciljevi i proces projekta

1. Obnovljena i opremljena zgrada u Mazinu sukladno ciljevima iz Studije izvedivosti

- lzrada glavnog projekta

- Provedba natjecaja za izvodaca radova

- Provedba gradevinskih radova na obnovi objekta
- Uredenje i opremanje Centra

- Uredenje i opremanje okolisa

2. lzraden strateski plan centra u okviru participativnog procesa planiranja zajedno s partnerima na
projektu koji ¢e definirati programski okvir i aktivnosti Centra za razdoblje od 5 godina

- Definirani klju¢ni partneri u buduéim programima Centra

- Angatziran konzultant za provedbu procesa planiranja i izrade Strateskog plana Centra

- Usvojen Strateski plan (Zupanija, Odjel za poljoprivredu i JU Natura Jadera) temeljem kojeg
¢e voditelj Centra provoditi aktivnosti u sljedeéih pet godina

- Pripremljen jedan ili viSe projektnih prijedloga za financiranje iz EU fondova

5.3.5. UPRIZORENJE BITKE KRA] GRACACA

Polaziste projekta

Revitalizacija povijesne baStine kroz kostimirani prikaz povijesnih dogadaja koji su se zbili na
podrucju opc¢ine Gracac. Obzirom na znacajne bitke koje su se odigrale u Napoleonovo doba kod
Gracaca, te sve vecli interes za ovakom vrste manifestacije, kao i postojanje povijesnih postrojbi i
udruga koje se bave organizacijom dogadaja povijesne tematike, realizacija ovog projekta bi
pruzila jedinstveno iskustvo koje posjetitelji imaju prilike doZivjeti samo na podrucju opcine
Gracac.

Koncept

Uprizorenje bitke kraj Gracaca temelji se na 5. Koalicijskom ratu u vrijeme Napoleona, te na
pohodu marsala Marmonta iz Dalmacije prema Becu u svibnju 1809. godine kada su se odigrale
povijesne bitke na rijeci Zrmanji, brdu Kita, kod Gracaca, Bilaja i Zute lokve. Namjera hrvatskih
krajiskih pukovnija s podrucja sjeverne Dalmacije i Like bila je sprijeCiti marSala Marmonta da
dode do Beca kao pojacanje francuskim snagama gdje se trebala odigrati sudbonosna bitka ovog
rata.

Kroz ustrojavanje domace povijesne postrojbe te 1. Licke krajiSke pjesacke pukovnije,
manifestacija je zamisljena na nacin da se kroz tri dana trajanja organizira tabor za sudionike te
uprizore Bitka kod Gracaca i Bitka kod Bilajskog mosta nakon Cega slijedi polaganje vijenaca i
odavanje pocasti poginulima te mimohod kod katedrale NavjeStenja Blazene Djevice Marije u
Gospic¢u. Uz kostimirani prikaz bitaka, manifestaciju ¢e pratiti kulturno-umjetnicke priredbe,
radionice za djecu i odrasle, prodaja hrane i pi¢a te suvenira.
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Zahtjevi projekta (prostorni, tehnicki i ljudski)

Projekt zahtijeva osiguranje otvorenog prostora za organizaciju tabora i uprizorenje bitki. Osim
Op¢ine Gracac, ljudski kapaciteti za organizaciju i provedbu projekta osigurani su od strane
udruge Prospero koja je posljednjih godina aktivna u oZivljavanju povijesti Gracaca u vidu
organizacije postrojbe, opremanja i odijevanja, uklju¢ivanja programa u MreZu turistickih ruta i
same organizacije uprizorenja bitki.

Trzisni koncept

Namijenjeno svim posjetiteljima, prolaznicima i domac¢em stanovnisStvu te interesnim grupama.

6. AKCIJSKI PLAN TURISTICKOG RAZVOIA

Strategija razvoja turizma opdéine Gracac okvir je koji zadovoljava s jedne strane zahtjeve modernog
pristupa turistickom planiranju kontinentalne turisticke destinacije, a s druge strane zadovoljava
lokalno izrazenu potrebu subjekata u turizmu za izgradnjom atraktivnijeg i konkurentnijeg turistickog
sektora.

Uz nadogradnju na pozitivna dostignuca, ova Strategija razvoja turizma takoder predlaze znacajnije
aktiviranje prostora Opcine kroz planirane projekte staza gdje je potreban hrabar i inovativan ulazak
u izgradnju turistickih proizvoda, a za to je potrebna suglasnost i podrska svih subjekata u turizmu
Opcine.

Priprema i dovodenje Strategije razvoja turizma u fazu realizacije u danasnjoj situaciji prvenstveno se
odnosi na sposobnost Opcine da pruZi sve potrebne uvjete, pa stoga ovaj akcijski plan pruza samo
okvir kljuénih koraka za realizaciju postavljene vizije. Klju¢ne operativne aktivnosti implementacije
Strategije razvoja turizma opdéine Gracac su:
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Mjera / projekt / aktivnost

Usvajanje Strategije, dogovor oko
upravljackih odgovornosti vezanih uz
strategiju razvoja turizma Opdcine

2019 | 2020.

Dogovor oko plana aktivnosti Razvojne
agencije Gracac

2023.

Akcijski plan razvoja turizma opcine Gracac do 2025. godine

Nositelj

Opdina Gracac,

Razvojna agencija

Gracac, ostali
dionici

Procijenjeni

proracun

nije primjenjivo

Mogudi izvori

financiranja

nije primjenjivo

Ispitivanje preduvjeta za razvoj novih
smjestajnih objekata (B&B, eko etno selo,
kamp odmaraliste, motel, active hotel) -
vlasnicki odnosi za objekte i lokacije,
eventualne izmjene PP

Razvojna agencija
Gracac, lokalni
poduzetnici,
ugostitelji, Opéina

unutar redovnog
prorac¢una

nije primjenjivo

Razvojna agencija
Gracac, Op¢ina i
tijela Op¢éine
zaduZena za
pojedine segmente

unutar redovnog
proracuna

nije primjenjivo

Ispitivanje preduvjeta za razvoj
projekata turisticke infrastrukture
(avanturisticki park, centar na vodi s
ribolovnim platformama, interpretacijski
centar Vrelo Zrmanje, Izletiste Vrelo Une,
MTB park,snowboard park ) - vlasnicki
odnosi za objekte i lokacije, eventualne
izmjene PP, studije utjecaja na okolis i sl.

Projekt turistike signalizacije opc¢ine
Gracac

Razvojna agencija
Gracac, Op¢ina i
tijela Opcine

unutar redovnog

nije primjenjivo

Projekt identifikacije, mapiranja i
postavljanje vidikovaca op¢ine Gracac

Projekt seljacke trznice

. proracuna
zaduZena za
pojedine segmente
Razvojna agencija
Gracac uz suradnju 200.000 HRK Opéina, Zadarska

s vanjskim
savjetnicima

Zupanija, MINT

Razvojna agencija
uz suradnju
planinarskih

drustava, drustava

za zastitu prirode i

ostalih dionika

unutar redovnog
prorac¢una

nije primjenjivo

Opdina Gracac,
Razvojna agencija

3.680.450,85 HRK

Opdina, sredstva EU
fondova




Projekt pjeSacko-planinarskih staza i
pratece turisticke infrastrukture vezane
uz aktivaciju prostora i uredenja
(uklju€ujuci i plan budzetiranja radova)

Posjetiteljski centar Gracac

Projekt edukacije lokalnog stanovnistva
i zaposlenih u turizmu

Izrada kataloga turistic¢kih projekata
(tocne lokacije i konceptualni sadrzaji
projekata u katalogu, jasno postavljena
uloga Opcine po pojedinom projektu -
davatelj zemlje, infrastrukture, dioniki sl.)
za ponudu investitorima zainteresiranim
za ulaganje u turizam Opcine

Sustav povezivanja ponude s okolnim
opcinama (i TZ-ovima)
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Gracac

Razvojna agencija

Gracac u suradnji Op¢ina, Zadarska
sa TZ Zadarske 300.000 HRK zupanuva, TZ ;adarske
. . Zupanije
Zupanije
Razvojna agencija Opdina, Zadarska

Gracac u suradniji
sa TZ Zadarske
Zupanije

1.500.000 HRK

Zupanija, Ministarstvo
regionalnog razvoja i
fondova EU

Razvojna agencija
Gracac u suradniji
sa TZ Zadarske
Zupanije

75.000 HRK

Razvojna agencija, TZ
Zadarske Zupanije

Razvojna agencija u
suradnji s vanjskim
savjetnicima

100.000 HRK

Razvojna agencija

Razvojna agencijau
suradnji s TZ-ovima
Opcina u okruZenju

100.000 HRK

Razvojna agencija




7. DODATAK

Opcina Gracac obiluje prostorom pogodnim za razvoj poljoprivredne djelatnosti. Pritom ovdje se
razmislja prvenstveno o malim i obiteljskim gospodarstvima koja uz svoje svakodnevne poslove i
obaveze stignu se baviti i poljoprivredom na obiteljskoj razini. Poljoprivredne proizvode, a koji bi bili
viSak u obiteljskoj proizvodnji, moZe se plasirati kroz nekoliko prodajnih kanala — da li kroz seljacku
trznicu (i trznog dana kao dogadaja), da li kroz objekte hrane i pi¢a na podrucju Opcine ili kroz
stvaranje udruge malih / obiteljskih proizvodaca koji svoje proizvode mogu na zajednickoj platformi
plasirati prema vecim subjektima (preradivadi ili trgovacki lanci). Na podrucju se pojavljuje sve veci
broj specijaliziranih poljoprivrednih proizvodata — med, rakija, suSeni mesni proizvodi i ostali
poljoprivredni proizvodi — a koji se mogu dovesti u direktnu ili indirektnu vezu s turistickom
djelatnosti.

S druge strane, postoji opcija da se uz poljoprivrednu djelatnost, neka od obiteljskih poljoprivrednih
domacinstava prikljuci i turisti¢koj djelatnosti — da li kroz oblik agroturizma, OPG-a ili drugog oblike
smjestajnog domacinstva. Takav oblik turizma (tzv. selektivni) odvija se unutar obiteljskog
poljoprivrednog gospodarstva i predstavlja specifi¢an oblik poslovanja a koji rezultira sa utjecajem na
lokalne drustvene i prostorne odnose dajuéi element Zivota na dosad sub optimalno koristenih
prostora.

Stoga, u ovom dodatku se daju smjernice poljoprivrednih djelatnosti koje se mogu na razini
obiteljskih domacinstava pokrenuti kao dodatna djelatnost ili kao pocetak razvoja buducih obiteljskih
poljoprivrednih gospodarstava (OPG-ova) koji ¢e upotpuniti ukupnu sliku turizma u opéini Gracac.

7.1. STOCARSTVO

Opis

Stocarstvo je grana poljoprivredne proizvodnje koja se bavi uzgojem radi ekonomske koristi
(proizvodi za prehranu ljudi, razne sirovine za industrijsku preradu, rad itd.). Stocarstvo ukljucuje
uzgoj sljededih vrsta Zivotinja: goveda (krave, bikovi), ovaca, koza, konja, zeceva i peradi.

Uzgoj domacdih Zivotinja mora biti takav da Zivotinjama pruza optimalne uvjete u kojima ce se izraziti
njihov najveéi proizvodni potencijal. Dobar smjestaj Zivotinja podrazumijeva pridrzavanje svih
higijenskih i tehnickih standarda, koji ukljucuju gradevinska, tehnicka i tehnoloska rjesenja,
tehnologiju uzgoja, opremu i mehanizaciju, sustave skladistenja i odvoza otpada itd.

U slucaju individualnih domadinstava, gore navedeni tehnicki uvjeti moraju biti zadovoljeni u smislu
higijenskih uvjeta smjestaja Zivotinja za uzgoj te jasan slijed tova i proizvodnje sirovine (meso, jaja,
mlijeko i ostali proizvodi) sa redovnim kontrolama proizvedene sirovine.

ObrazloZenje

Na podrucju Opcine postoji odredeni broj obitelji koji imaju uvjete za pocetak poljoprivredne
proizvodnje. Stocarska proizvodnja omogucuje proizvodnju proizvoda Zivotinjskog podrijetla (meso,
mlijeko, jaja) neophodne za prehranu lokalnog stanovniStva i zadovoljavanje potreba turisticke
potrosnje, na temelju koriStenja raspoloZivih resursa.
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Ova proizvodnja znacajno bi potaknula poduzetnistvo u ruralnim podruéjima, pruzila dodatni i
siguran izvor prihoda i povecala potrosnju domadih proizvoda kroz turizam ili tzv. " izvoz na pragu ".
Na temelju raspoloZivosti poljoprivrednog zemljiSta, definirane namjene tog zemljiSta, u skladu s
prostornim planom, potrebno je odrediti koja bi mjesta bila pogodna za razvoj tzv. mini-farmi
odnosno domacdinstava koje mogu u svojim kapacitetima vrsiti proizvodnju.

Poslovno-investicijski plan - sadrzaj

Poslovno investicijski plan i njegov sadrZaj sacinjavaju sljedeéi elementi:

o Odredivanje vrste proizvodnje / proizvodackog smjera (mljekarstvo, tov, peradarstvo i sl.),

e Potrebni kapaciteti, objekti i uvjeti za odabranu vrstu proizvodnje,

o Odrediti ciljani volumen proizvodnje po finalnim proizvodima (mlijeko — litara, meso —
kilogramaii sl.),

e Podrucje plasmana — Opcina ili Sire,

e Razinu potencijalnog prihoda i rashoda,

e TroSak investicije prilikom pocetka proizvodnje:

- Ulaganje u prostor / objekte,

- Nabava opreme,

- Nabavka sto¢nog fonda.

o Sustav poticaja / subvencija / regresa i sl. za ovakvu vrstu djelatnosti.

Preporuke

Na razini Opcine se daje poziv zainteresiranim domacdinstvima za proizvodnju te im se u sklopu
posebnog programa pripremi poslovno-investicijski plan putem kojeg mogu pokrenuti svoju
proizvodnju. Opcina potice udruZivanje viSe domadinstava u ,klaster” proizvodaca — koji plasiraju
proizvodnju u lokalne restorane, trgovine i ostale platforme za plasman.

7.2. PCELARSTVO

Opis

PCelarstvo je grana poljoprivredne proizvodnje u kojoj proizvodac nije nuzno vezan za svoju zemlju.
Temelji se na uzgoju pcela za proizvodnju vrlo vrijednih proizvoda: meda kao osnovnog sredstva,
zatim pcelinjeg voska, polena, mati¢ne mlijeci, pcelinjeg otrova i slicno. Ovo je vrsta proizvodnje koja
se u odredenoj mjeri moZe uspjesno implementirati kao dodatna djelatnost domacinstvima.

Postizanje maksimalnih proizvodnih rezultata znaci postivanje svih higijenskih i tehnickih standarda,
koji ukljucuju tehnicka i tehnoloska rjesenja, tehnologiju uzgoja, opremu itd.

ObrazloZenje

Pcelarstvo omogucava organizaciju i proizvodnju meda i srodnih pcelinjih proizvoda za konzumaciju i
trziSte na temelju iskoriStavanja raspolozivih prirodnih resursa i bogatstva floristickog sastava. Ta bi
proizvodnja znacajno potaknula poduzetnistvo u ruralnim podrucjima, pruzila dodatni i siguran izvor
prihoda ili ga ucinila uspjesnom djelatnosti. Dodatno, proizvedeni med, pakiran u prikladnu ambalazu
— predstavlja zdrav i ,proizvedeno u Gracacu” autohtoni proizvod koji se plasira kroz ostale sustave
posjetiteljskih, interpretacijskih centara i suvenirnica.

Poslovno-investicijski plan - sadrzaj
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o Odredivanje vrste proizvodnje / proizvodackog smjera (plelarstvo, proizvodnja meda,
stacionarno / selidbeno),

e Potrebni kapaciteti, objekti i uvjeti za odabranu vrstu proizvodnje (npr. DB koSnice sa 4
nastavka),

o Odrediti ciljani volumen proizvodnje po finalnim proizvodima (npr. 40, 50 ili 60 drustava /
kosnica ili npr. 25 kg meda po drustvu ili 0,5 kg voska po drustvu i sl.),

e Podrucje plasmana — Opcinaiili Sire,

e Razinu potencijalnog prihoda i rashoda,

e TroSak investicije prilikom pocetka proizvodnje:

- Ulaganje u kosnice,

- Nabava opreme za vrcanje,

Nabavka ambalaze

Preporuke

Na razini Opcine se daje poziv zainteresiranim domadinstvima za pcelarstvo te im se u sklopu
posebnog programa pripremi poslovno-investicijski plan putem kojeg mogu pokrenuti svoju
proizvodnju. Medarski proizvodi se plasiraju kao autohtono proizvedeni i zdravi proizvodi u
suvenirnicama, restoranima i barovima kao i smjestajnim objektima u Opéini.

7.3. RIBARSTVO

Opis

Proizvodnja konzumne ribe i mladunaca u ribnjacima sa hladnom vodom moze biti vazna aktivnost
usmjerena na odrzivo iskoriStavanje dostupnih vodenih resursa. To uklju¢uje uzgoj, prije svega,
kalifornijske pastrve i, u manjoj mjeri, smede pastrve.

Izgradnja prikladnog ribnjaka pastrve trebala bi stvoriti optimalne uvjete da se proizvodni potencijal
uzgajanih vrsta u potpunosti izrazi. To podrazumijeva pridrzavanje svih higijenskih i tehnickih
standarda, koji ukljucuju gradevinska tehnicka i tehnoloska rjesenja, tehnologiju uzgoja, opremu,
nacin hranjenja, sustav za CiSéenje i odlaganje otpada itd.

ObrazloZenje

Na podrucju Opcine postoji uzgajaliSte pastrve koje je opskrbljivalo Sire podrucje Zadarske Zupanije i
kontinentalne Hrvatske sa svojim proizvodima a danas posluje u smanjenom volumenu. Gracac ima
potrebu za ribogojilistem koje ¢e zadovoljavati potrebe buduceg turizma Opcine (ali i Zadarske
Zupanije).

Poslovno-investicijski plan - sadrzaj

e Potrebni kapaciteti, objekti i uvjeti za odabranu vrstu proizvodnje (npr. betonski bazeni,
kalifornijska ili potocna pastrva, povrsina ribnjaka),

e Odrediti ciljani volumen proizvodnje po finalnim proizvodima (npr. kilograma po jednom
betonskom bazenu ili ukupno kilograma godisnje, koli¢ina mladi godisnje i sl.),

e Podrucje plasmana — Opcina ili Sire,

e Razinu potencijalnog prihoda i rashoda,

e Trosak investicije prilikom pocetka proizvodnje:

- Ulaganje u bazene za uzgoj,
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- Nabava opreme za tov,
- Nabavka ambalaze

Preporuke

Postojede ribogojilisSte konzultirati na nacin da se vide potrebe i moguca opcije financiranja radi
ostvarenja potpunog potencijala proizvodnje uzgojne ribe.

7.4. POVRTLARSTVO

Opis

Povrtlarstvo je organizirani uzgoj povrca (krumpir, salata, mrkva, kupus, krastavci, rajcica, mahunarke
i sl.) u svrhu daljnje prodaje i prerade. Iste se sorte mogu uzgajati na otvorenom i na zatvorenom
podrudju (staklenici). Uzgoj rajCice, paprike, krastavca i salate predstavljaju najintenzivniji oblik
povrtlarske proizvodnje gdje se u optimalnim uvjetima zatvorenih kapaciteta postizu visoki prirodi i
mogucénosti planiranja vremena berbe.

ObrazloZenje

Povrtlarstvom se poti¢e prvenstveno obiteljsko poslovanje kroz omoguceno plasiranje povréa na
lokalno-regionalnoj razini te jacanje malog i srednjeg poduzetnistva u preradi povréa (npr. susenje
rajcica, kiseljenje kupusa, sokovi od povréa i sl.). Dodatno, primjenom Strategije razvoja turizma i
ostvarenjem projekta seljacke trznice, projekta Rotor — mali obiteljski proizvodaci — povrtlari moci ée
nesmetano plasirati svoje proizvode na tim lokacijama.

Poslovno-investicijski plan - sadrzaj

e Potrebni kapaciteti, objekti i uvjeti za odabranu vrstu proizvodnje (npr. vlastito ili
koncesionirano zemljiste, otvoreni ili zatvoreni tip uzgoja),

e Odrediti ciljani volumen proizvodnje po finalnim proizvodima (npr. kilograma po vrsti povrca
/ prinosaisl.),

e Podrucje plasmana — Opcina ili Sire,

e Razinu potencijalnog prihoda i rashoda,

e Trosak investicije prilikom pocetka proizvodnje:

- Uredenje zemljista,

- Nabava potrebnih sadnica,

- Ostali povezani troskovi.

Preporuke

Poziv zainteresiranima za uzgoj povrtlarskih kultura sa stru¢nim smjernicama o Zeljenim kulturama i
kljuénim faktorima uspjeha uzgoja tih kultura (kroz stru¢ne seminare). Dodatno, ukoliko postoji vedi
interes, Opcina identificira zemljisSta u vlasniStvu Opcine a koja su pogodna za uzgoj te ih daje u
koncesiju.
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7.5. VOCARSTVO

Opis

Vocarstvo je oblik organizirane proizvodnje voéa (jabuke, jagode, kupine, maline, borovnice, grozde
itd.) u svrhu daljnje prodaje i prerade. Najvazniji ¢imbenici u proizvodnji voca su: klima, lokacija, tlo i
Covjek. Orijentacija klimatskih prilika za uzgajivace voca jest unapredivanje postojecih vo¢nih vrsta u
neposrednoj blizini. Plodovi najbolje rastu na padinama jer su izloZzeni suncu i zato su zdraviji,
otporniji, imaju ¢vrsée drvo i ljepse voée. Voéarska gospodarstva imaju sezonsko poslovanje, prema
pojedinacnoj vrsti voca.

ObrazloZenje

Proizvodacima voéa bi bilo dopusteno uzgajati ono voce koje smatraju prije svega profitabilnim
odnosno mogucim obzirom na klimu Opc¢ine. Osim proizvodnje postoji i sinergijski efekt spajanje
vocarstva sa malim i srednjim poduzetniStvom u smislu daljnje prerade voca (proizvodnja dZzemova,
sokova, rakije, susenje voca itd.). U tom kontekstu se takoder mozZe do¢i do ,,proizvedeno u Gracacu”
autohtonih vocarskih proizvoda i / ili proizvoda izvedenih od voca.

Poslovno-investicijski plan - sadrzaj

e Potrebni kapaciteti, objekti i uvjeti za odabranu vrstu proizvodnje (npr. vlastito ili
koncesionirano zemljiste, otvoreni ili zatvoreni tip uzgoja, sadnice, protugradni sustavi i sl.),

e Odrediti ciljani volumen proizvodnje po finalnim proizvodima (npr. kilograma po vrsti voca i
sl.),

e Podrucje plasmana — Opcina ili Sire,

e Razinu potencijalnog prihoda i rashoda,

e Trosak investicije prilikom pocetka proizvodnje:

- Uredenje zemljista,

- Nabava potrebnih sadnica,

- Ostali povezani troSkovi (zastita, gnojivoi sl.)

Preporuke

Poziv zainteresiranima za uzgoj vocarskih kultura sa stru¢nim smjernicama o Zeljenim kulturama i
klju¢nim faktorima uspjeha uzgoja tih kultura (kroz stru¢ne seminare). Dodatno, ukoliko postoji vedi
interes, Opcina identificira zemljista u vlasniStvu Opcine a koja su pogodna za uzgoj te ih daje u
koncesiju.
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8. METODOLOGIJA

Pristup izradi Strategije razvoja turizma:

Vizija i ciljevi
p R

P . v. . o
" Analiza raspoloZivih
.~ potencijala i SWOT analiza .

r -
-'/" . g . Vv . g . ‘I\
y Analiza ciljnih trzista i ciljnih grupa N
e turista S
/" \
i
e
P 209 . . . . 2 A

P Strateski koncept i okvir za razvoj turizma u Gracacu
F b
p .

U izradi Strategije vodilo se racuna o suradnji, otvorenosti i multidisciplinarnosti, transparentnosti u
izradi i razumljivosti sadrZaja, usmjeravanju u smjeru razvoja odrZivog turizma. Koristila se je
metodologija koja se uobicajeno koristi prilikom izrade planskih dokumenata s podrudja turizma.
Primarna istraZivanja obuhvadaju upoznavanje s problematikom turistickog podrucja, sagledavanje
okolnosti razvoja turizma na podrucju opcine Gracac te analizu stanja temeljem koje je izradena
SWOT analiza s utvrdenim slabostima, snagama, prijetnjama i moguénostima razvoja turizma.

Sekundarna istraZivanja temeljena su definiranim smjerovima razvoja turizma i njihovom povezivanju
s planiranim projektima. U istraZzivanju su analizirane temeljne karakteristike turisticke potraznje na
ciljnim emitivnim turistickim trZistima kroz analizu interesnih skupina.

Glavni izvori podataka su javno dostupni dokumenti i informacije sa sluzbenih stranica (DZS,
ministarstva, agencije i ustanove), komunikacija izmedu izradivaca i opéinske uprave te radni sastanci

s radnom skupinom i zainteresiranim dionicima s podrucja Op¢ine Gracac.

Na temelju navedenoga definirani su glavni razvojni projekti za postizanje ciljeva uz razradenu
marketinsku koncepciju sa svrhom Sto veceg dosega ciljnih trzista.

8.1. INSTITUCIONALNI OKVIR

Institiucionalni okvir ovog strateSkog dokumenta c¢ini Opc¢ina Gracac koja je odgovorna za
provedbu definiranih razvojnih mjera. IzvrSno tijelo Opc¢ine Gracac odreduje lokalnog
koordinatora koji nadzire i prati provedbu Strategije te o tome izvjeScuje izvrsno tijelo Opéine
GracCac, koordinira poslove na razini jedinice lokalne samouprave vezane uz planiranje i
provedbu razvojnih projekata te obavlja i druge poslove sukladno zakonu.
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Op¢ina Gracac je prije usvajanja ovog dokumenta od strane predstavnickog tijela provela
postupak savjetovanja s javnoScu i ciljnim skupinama te ishodila od nadleZnog upravnog tijela za
zaStitu okolisa misljenje o potrebi provedbe postupka ocjene odnosno strateSke procjene prema
kojem postupak nije potrebno provoditi.

Prijedlog za pokretanje izmjene i/ili dopune ovog dokumenta moZe podnijeti izvrSno tijelo,
odnosno nacelnik Op¢ine Gracac, predstavnickom tijelu koje odlucuje o prijedlogu. U tom slucaju
¢e Opcina na svojoj Internet stranici, a u roku od osam dana prije pocetka postupka
izmjene/dopune, obavijestiti javnost o istome.

8.2. STRATESKI DOKUMENTI VISEG REDA

Strategija Europa 2020 je strateSki dokument najviSeg ranga u EU za razdoblje 2014.-2020. Strategija
2020 je predlozena od strane Europske Komisije s ciljem poticanja dinami¢nog i ravnomjernog
regionalnog razvoja. Ubrzani razvoj ruralnih prostora je u ovom dokumentu posebno naglasena kao
jedno od prioritetnih podrucja intervencije.

Za financiranje implementacijskih projekata u definiranim podrucjima intervencije, ukljucujuéi i
intervencije u podrudju ruralnog razvoja, formirani su strukturni i investicijski fondovi (ESI fondovi).
Izmedu Europske komisije i vlada zemalja — ¢lanica su potpisani partnerski sporazumi kojima se
definira nacin koristenja te su usuglaseni operativni programi za sredstva i potpore iz ESI fondova.

Za razdoblje 2014.-2020., Hrvatskoj je iz ESI fondova na raspolaganju dostupno ukupno 10,423 mird.
eura namijenjeno ulaganju u rast konkurentnosti i radna mjesta, razvoj malog i srednjeg
poduzetnistva, poljoprivredu i ruralni razvoj. U okviru politika ruralnog razvoja EU definirani su
prioriteti intervencija u ruralnim podrucjima iz strukturnih i kohezijskih fondova EU, kako slijedi:

= Poticanje prijenosa znanja i inovacija,

» Jac¢anje konkurentnosti,

* Promicanje organizacije lanca opskrbe hranom i upravljanje rizicima,

* Obnova, ocuvanje i poboljSanje ekosustava,

* Promicanje ucinkovitosti sustava,

* Promicanje drustvene ukljucenosti, suzbijanje siromastva i gospodarski razvoj.

Razvoj turistickih djelatnosti u ruralnim podrucjima se uklapa u strategiju ruralnog razvoja EU te
prioritetna podrucja intervencije buduéi da turizam moZe ostvariti snazan doprinos u svim
prioritetnim podrucjima intervencija iz ESI fondova.

Strategija razvoja turizma Opdéine Gracac u razdoblju 2017.-2022. uskladena je sa strateskim
dokumentima viseg ranga:

1. Strategija EU 2020 i prateéim strateskim dokumentima na razini EU i nacionalnoj razini
2. Strategijom razvoja turizma RH do 2020.
3. Glavnim planom razvoja turizma Zadarske Zupanije 2013.-2023.

Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine predstavlja krovni razvojni dokument
hrvatskog turizma i putokaz u otvaranju novog prostora za razvoj turizma u razdoblju do 2020.
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godine. StrateSki dokument daje odgovor na pitanje kakav turizam Hrvatska Zeli i mora razvijati te
utvrduje kljucne aktivnosti turisticke politike usmjerene na osiguravanje proizvodnih, institucionalnih,
organizacijskih i ljudskih pretpostavki za poboljSanje konkurentske sposobnosti hrvatskog turizma i
koristenje resursne osnove na nacelima odgovornog i odrzivog razvoja.

Strategija razvoja turizma predstavlja cjelovit konceptualni okvir koji omoguéava:

» Koordinirano djelovanje nositelja turisticke politike i sustavno usuglasavanje mjera turisticke
politike,

» Cjelovito razumijevanje klju¢nih pravaca razvoja hrvatskog turizma kao preduvjet privlacenja
interesa potencijalnih domacih i stranih ulagaca,

» Ciljano usmjeravanje razvojno-investicijskog procesa i efikasno povlacenje sredstava EU fondova.

Glavni cilj razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine u strateSkom dokumentu je poveéanje njegove
atraktivnosti i konkurentnosti, Sto ¢e rezultirati ulaskom u vodedéih 20 turistickih destinacija u svijetu
po kriteriju konkurentnosti. Osim navedenog, ostali strateski ciljevi turistickog razvoja do 2020.
godine su:

* PoboljSavanje strukture i kvalitete smjestaja,
* Novo zaposljavanje,

= Investicije,

» Povedanje turisticke potrosnje

Glavni plan razvoja turizma Zadarske Zupanije postavlja glavna opredjeljenja dugorocnog turistickog
razvoja. Strateski ciljevi do 2023. godine za Zadarsku Zupaniju su:

1. Uspostava odrzivog ucinkovitog sustava upravljanja resursima i potencijalima turizma

2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentnog turistickog sektora
3. Unaprjedenje turisti¢ke infrastrukture i usluga, te zastita okolisa

8.3. IZVORI FINANCIRAN]JA

Provedivost Strategije razvoja turizma uz radne timove i ljudske potencijale, najvisSe ¢e ovisiti o
osiguranju financijskih sredstva potrebnih za provedbu mjera. Pribavljanje financijskih sredstava kao i
odrzavanje dugorocnih izvora financiranja za lokalnu strategiju znacajan je izazov za lokalnu
samoupravu, ali i sve dionike razvoja Opcine. Glavni izvori financiranja provedbe Strategije razvoja
turizma opdéine Gracac za razdoblje 2017.-2022. su:

e Drzavni proracun

e Krediti poslovnih banaka

e Bespovratna sredstva namijenjena financiranju socio — ekonomskog razvoja
e Sredstva gospodarskih subjekata

e Sredstava Zadarske Zupanije

e Sredstvaiz EU fondova i programa
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Projekte definirane ovim strateskim dokumentom moguce je financirati kroz niz razli¢itih programa
na nacionalnoj i regionalnoj razini ¢iji nositelji su:

¢ Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova EU,

¢ Ministarstvo poljoprivrede,

¢ Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja

¢ Ministarstvo turizma i sporta

¢ Ministarstvo kulture i medija,

¢ Ministarstvo rada, mirovinskog sustava, obitelji i socijalne politike,
¢ Ministarstvo prostornog uredenja, graditeljstva i drZavne imovine,
¢ Ministarstvo znanosti i obrazovanja,

¢ Ministarstvo vanjskih i europskih poslova,

¢ Ministarstvo mora, prometa i infrastrukture,

¢ Ministarstvo unutarnjih poslova,

¢ Ministarstvo zdravstva,

eFond za zastitu okolisa i energetsku ucinkovitost,

eUred za udruge Republike Hrvatske,

eHrvatske vode,

eHrvatska agencija za malo gospodarstvo, inovacije i investicije (HAMAG-BICRO),
eHrvatska turisti¢ka zajednica,

eZadarska Zupanija,

eZaklade i donatori.

Ulaskom Republike Hrvatske u Europsku uniju, strukturni i investicijski fondovi postali su dostupni i
Opcini Gracac, a pregled najznacajnijih fondova nalazi se u nastavku:

Kohezijski fond (CF)

KF je namijenjen drzavama clanicama d¢ija je vrijednost BND-a po stanovniku manja od 90 % prosjeka
EU-a. KF doprinosi opéem cilju jaanja ekonomske, socijalne i teritorijalne kohezije EU-a. Fokus
kohezijske politike EU-a u razdoblju 2021.-2027. ostaje odrziva gospodarska konkurentnost kroz
istrazivanje i inovacije, digitalnu tranziciju, ciljeve Europskog zelenog sporazuma, kao i promicanje
europskog stupa socijalnih prava. Novo zakonodavstvo pojacava podrsku pripremljenosti
zdravstvenih sustava i osigurava bolje iskoriStavanje potencijala kulture i turizma. Istodobno, pruza
potporu radnicima i mjerama za rjeSavanje problema nezaposlenosti mladih i siromastva djece.

Sredstvima KF-a financiraju se aktivnosti vezane uz:

* promicanje mjera energetske ucinkovitosti i obnovljive energije;

e projekti iz zaStite okolisa i prometne infrastrukture;

¢ razvoj pametnih energetskih sustava;

* promicanje prilagodbe na klimatske promjene, spre¢avanja rizika i otpornost na katastrofe;
* promicanje odrzivog upravljanja vodama;

* jacanje bioloske raznolikosti, zelena infrastruktura u urbanim sredinama, okoliS i smanjenje
zagadenja
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Korisnici: uglavnom tijela javne vlasti, ali i poslovni sektor (kroz sudjelovanje u postupcima javne
nabave za isporuku dobara usluga i obavljanje radova kao Sto su razlicite studije, gradevinski radovi i
slicno).

Europski socijalni fond plus (ESF+)

ESF+ predstavlja glavni instrument EU-a za ulaganje u ljude i provedbu europskog stupa socijalnih
prava. U financijskoj perspektivi 2021. — 2027. ESF+ rezultat je spajanja postojeceg Europskog
socijalnog fonda (ESF), Inicijative za zaposljavanje mladih (YEl), Fonda za europsku pomoc
najugrozenijima (FEAD), Programa zaposljavanja i socijalnih inovacija (EaSl) i zdravstvenog programa
EU.

ESF+ podupire politike i prioritete kojima je cilj:

ePoboljSavanje mogucnosti zaposljavanja;

ePromicanje zaposljavanja i socijalne uklju¢enosti mladih;

ePodizanje Zivotnog standarda kroz pomaganje pri dobivanju posla ili boljeg posla;
eUlaganja u ljudske resurse i poboljSanje pristupu trZista rada;

eOsnazivanje najugrozenijih i nezaposlenih;

e|ntegriranje ljudi u nepovoljnom poloZaju u drustvo i osiguravanje pravednijih Zivotnih prilika za sve

Korisnici: javna uprava, udruZenja radnika i poslodavaca, nevladine organizacije, dobrotvorne
ustanove i tvrtke.

Europski fond za regionalni razvoj (ERDF)

Cilj je EFRR-a, kao i KF-a, jactanje ekonomske, socijalne i teritorijalne kohezije otklanjanjem glavnih
regionalnih neravnoteza EU-a te doprinos smanjivanju razlika izmedu razina razvijenosti razli¢itih
regija te smanjivanju zaostalosti regija u najnepovoljnijem poloZaju. EFRR posebnu pozornost
poklanja regijama koje su izloZzene ozbiljnim i trajnim prirodnim ili demografskim potesko¢ama. U
novom proracunskom razdoblju 2021. — 2027. ciljevi EFRR-a ostaju i dalje usmjereni na inovacije,
digitalizaciju, MSP-ove, energetsku ucinkovitost, zastitu okolisa, koriStenje obnovljivih izvora energije,
razvoj prometne i energetske infrastrukture te poticanje integriranog drustvenog i ekonomskog
razvoja.

Iz fonda se mogu financirati aktivnosti vezane uz:
¢ Jacanje kapaciteta malih i srednjih poduzetnika (MSP)

¢ Ulaganja u proizvodne kapacitete poduzeca koja nisu MSP-ovi ako ukljucuju suradnju s MSP-ovima
u istrazivackim i inovacijskim aktivnostima

¢ Ulaganja u otvaranje novih radnih mjesta;
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¢ Aktivnosti osposobljavanja, cjeloZzivotnog ucenja i obrazovanja

¢ Ulaganja u pristup uslugama;

¢ Ulaganja u projekte s niskom razinom ugljika;

* Projekti vezani uz istrazivanje i inovacije i prometnu infrastrukturu;

e Aktivnosti povezane s izradom/razvojem i nabavom informacijskih i komunikacijskih tehnologija
(IKT), s izradom studija, aktivnosti povezivanja i umreZavanja s ciljem stvaranja klastera i povecéanja
konkurentnosti

Korisnici: istrazivacki centri, JLP(R)S, Skole, trening centri, drZzavna uprava, MSP-ovi, sveucilista,
udruge,ministarstvima i ostala tijelima drzavne uprave, volonterske organizacije, strana poduzeéa sa
sjedistem u regiji koja je pokrivena relevantnim operativnim programom mogu se takoder prijaviti
pod uvjetom da zadovoljavaju europska pravila javne nabave.

Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj (EARDF)

Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj ima za cilj jaanje europske politike ruralnog razvoja.
Namjena mu je takoder poboljSavanje upravljanja i kontrole nad politikom ruralnog razvoja; ulaganje
u uspostavu ekoloSke i teritorijalne ravnotezZe, zaStitu klimatskih uvjeta i uvodenje inovacija u
poljoprivredni sektor.

Iz fonda se mogu financirati aktivnosti vezane uz:

¢ Ulaganja u infrastrukturu poljoprivrednog sektora, ja¢anje konkurentnosti;

¢ Konkurentnost poljoprivrede i Sumarstva;

* Projekti koji se bave gospodarskim razvojem u ruralnim podrucjima;

* Proizvodnja visokokvalitetne hrane;

* Potpora prihodima poljoprivrednika i trziSne mjere;

e Pametni rast poljoprivrednih tehnologija i zeleno gospodarstvo s niskim razinama ugljika

Korisnici: poljoprivredni gospodarski subjekti, poljoprivredne organizacije, udruge i sindikati,udruge
za zastitu okoliSa, organizacije koje pruzaju usluge u kulturi zajednice, ukljucuju¢imedije, udruge
Zena, poljoprivrednici, Sumari i mladi.

Ostali prisutni programi su:
Obzor Europa

Program Obzor Europa nastavak je programa Obzor 2020., glavnog programa EU za potporu
istrazivanju i inovacijama. U novoj perspektivi program je financijski ojacan radi potpore klju¢nim
istrazivanjima u podrucju zdravlja, otpornosti te zelene i digitalne tranzicije. Op¢i je cilj programa
potaknuti konkurentnost EU-a ulaganjem u njene znanstvene i tehnoloske temelje.
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InvestEU

U okviru novog VFO-a za razdoblje 2021. — 2027. program InvestEU uspostavljen jekao jedinstveni
instrument EU-a za potporu ulaganjima u drzavama ¢lanicama i nastavak je Europskog fonda za
strateska ulaganja (EFSU) iz tekuceg razdoblja 2014. — 2020. Cilj je novog Programa potaknuti
konkurentnost gospodarstva EU-a, odrzivi rast, socijalnu otpornost, ukljucivost i integraciju trzista
kapitala u EU-u, posebice poboljSanjem pristupa i pove¢anjem moguénosti financiranja za MSP-ove.

Erasmus+

Erasmus+ je program EU-a usmjeren jacanju znanja i vjeStina te zaposljivosti europskih gradana, kao i
unapredenju obrazovanja, osposobljavanja te rada u podruc¢ju mladih i sporta. Rije¢ je o najveéem
programu EU-a za obrazovanje, osposobljavanje, mlade i sport, u okviru kojega je vise od devet
milijuna ljudi dobilo priliku studirati , osposobljavati se, volontirati i ste¢i radno iskustvo u inozemstvu
otkako je pokrenut 1987.

U novom proracunskom razdoblju Erasmus+ ¢ée i dalje obuhvacati Skole, strukovno obrazovanje i
osposobljavanje, visoko obrazovanje, obrazovanje odraslih, sport i mlade te ¢e se usmjeriti na
ostvarenje dvaju glavnih ciljeva: stvaranje europskog podrucja obrazovanja do 2025. i osnaZivanje
mladih i promicanje europskog identiteta politikom povezanom s mladima, obrazovanjem i kulturom.

Program jedinstvenog trzista

Europska komisija je za sljedeéi sedmogodisnji proracun EU-a predloZila novi Program jedinstvenog
trziSta namijenjen potrosacima i MSP-ovima u EU-u s ciljem koristenja prilika koje pruza funkcionalno
jedinstveno trZiste. Novi krovni program objedinit ¢e aktivnosti u okviru nekoliko manjih postojeéih
instrumenata i proracunskih linija koje se odnose na pet podrucja: zdravlje i dobrobit Zivotinja;
konkurentnost MSP-ova (gdje pripada postoje¢i Program COSME); ja¢anje unutarnjeg trzista;
europsku statistiku; te zastitu tu potroSaca i sigurnost proizvoda. Najveca vaznost u novom razdoblju
pridat ¢e se prvim dvama podrucjima, na koje ¢e biti izdvojeno preko 60 % ukupnih sredstava
Programa.

Novi Program otvoren je za nove, postojece i budu¢e MSP-ove, kojima se pruza potpora pri osnivanju
poduzeca, odnosno pristup financijskim sredstvima potrebnima za pocetak te razvoj i rast poslovanja.
Osim MSP-ova, korisnici Programa mogu biti i nacionalna tijela, JLP(R)S te neprofitne udruge. Potpora
u okviru Programa uglavnom ce se davati u obliku bespovratnih sredstava i bit ¢e mogude financirati
do 100% prihvatljivih troSkova. Potpora iz Programa moci Ce se zatraZiti i za aktivnosti za koje je vec
dobivenapotpora iz nekog drugog programa EU-a, pod uvjetom da se njome ne pokrivaju isto
troskovi.

LIFE ( program za zastitu okolisa i klimatske akcije)

Svrha ovog programa je zaStita okoliSa i oCuvanje prirode. Bespovratna sredstva za financiranje
projekata ostati ¢e glavi nacin financiranja, zatim financiranje studija, konferencija i ostalog. To je

jedini financijski instrument Europske komisije iskljuCivo posvecen zastiti okolisa i prirode ciji je cilj
doprinijeti razvoju i provedbi politike zastite okolisa Europske unije.
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9. ZAKLJUCAK

Izradom Strategije razvoja turizma Opéine Gracac utvrdeno je kako su sadasnji nedostaci sadrzani u
nepovoljnoj strukturi i kvaliteti ugostiteljskih objekata za smjestaj te nedovoljno osmisljenim i
razvijenim sadrzajima i programima turisticke ponude. Potencijal opcine Gracac ogleda se u ekoloskoj
o€uvanosti prostora i krajobraznoj raznolikosti koji daju velike razvojne moguénosti u pogledu
selektivnih oblika turizma.

Uz razvoj selektivnih oblika turizma (sportski turizam, ruralni turizam, aktivni turizam), potrebno je
razvijati gastronomske i tradicijske proizvode uz integraciju u ostale turisticke proizvode ¢ime ¢e se
osigurati jacanje ukupne kvalitete pruzene turisitcke usluge, povecati broj noéenja i produljiti duljina
boravka u destinaciji.

Temeljni zadatak ove Strategije razvoja turizma je pretvoriti nedostatke u prednosti uzimajuéi u obzir
znacajne neiskoristene potencijale i predispozicije za daljnji razvoj turizma.

Plan buduceg razvoja Opéine Gracac temelji se na vlastitim resursima i svjetskim trendovima kojima
se Opcina mora prilagoditi kako bi ostvarila visoku razinu doZivljaja i zadovoljstva koje suvremeni
turist zahtijeva. Zivljenje lokalnog stanovnistva s turizmom sloZen je i zahtjevan proces u kojem je
neophodno stvaranje izvornosti i jedinstvenosti doZivljaja destinacije. Na temelju usuglasenog i
integriranog pristupa, ovaj dokument postavlja glavne smjernice turistickog razvoja koji ée omoguditi
ucinkovitije iskoriStavanje svih resursa Opéine po nacelima drustveno odgovornog i odrzivog
upravljanja, a sve u cilju stvaranja prepoznatljive i privlacne ruralne destinacije te unaprjedenja
kvalitete Zivota lokalne zajednice.

Provedbom ovoga dokumenta i razvoja turizma namece se uloga svim sadasnjim i buducim
generacijama da osiguraju odrZivi razvoj Opcine Gracac u ekoloSkom, drustveno-kulturnom i
gospodarskom smislu.
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OVAJ PROJEKT SUFINANCIRAN JE SREDSTVIMA EUROPSKE UNIE
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Strategija razvoja turizma opéine Gradac
za razdoblje 2017.-2022.
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